Warszawa, dnia 19 grudnia 2013 r.
Poz. 361

Departament Wychowania i promocji Obronnosci

DECYZJA Nr 404/MON
MINISTRA OBRONY NARODOWEJ

z dnia 19 grudnia 2013 r.

zmieniajgca decyzje w sprawie dziatalnosci promocyjnej w resorcie obrony

narodowej

Na podstawie § 2 pkt 14 rozporzgdzenia Rady Ministrow z dnia 9 lipca 1996 r.
w sprawie szczegotowego zakresu dziatania Ministra Obrony Narodowej (Dz. U.
Nr 94, poz. 426), w celu budowania aprobaty spotecznej dla zadan resortu obrony
narodowej, przez prowadzenie dziatah zapewniajgcych kreowanie pozgdanego
wizerunku Sit Zbrojnych Rzeczypospolitej Polskiej oraz Ministerstwa Obrony
Narodowej, a takze dla okreslenia trybu i zasad realizacji wydatkow na dziatalno$é

promocyjng w resorcie, ustala sie, co nastepuje:

§ 1. W decyzji Nr 212/MON Ministra Obrony Narodowej z dnia 29 kwietnia
2008 r. w sprawie dziatalnosci promocyjnej w resorcie obrony narodowej (Dz. Urz.
Min. Obr. Nar. Nr 9, poz. 117 oraz z 2010 r. Nr 10, poz. 111) wprowadza sie

nastepujgce zmiany:

1) pkt 2 otrzymuje brzmienie:
»2. Nadzor nad prowadzeniem dziatalnosci promocyjnej sprawuje Sekretarz

Stanu.”;



2) w pkt 3 ppkt 2 otrzymuje brzmienie:

»2) zatwierdza wytyczne do dziatalnosci promocyjnej w Sitach Zbrojnych;”;

3) pkt4i5 otrzymujg brzmienie:

4. Sekretarz Stanu realizuje zadania, o ktorych mowa w pkt 2 i 3, za
posrednictwem dyrektora departamentu wtasciwego do spraw promociji
obronnosci.

5. Departament wtasciwy do spraw promocji obronnosci podejmuje dziatania
ukierunkowane na kreowanie pozytywnego wizerunku Sit Zbrojnych i polskich
zotnierzy, atakze zapewnia materiatly promocyjne dla komérek organizacyjnych
Ministerstwa, polskich kontyngentdow wojskowych, ataszatow obrony przy
przedstawicielstwach dyplomatycznych Rzeczypospolitej Polskiej, obserwatorow
wojskowych misji organizacji miedzynarodowych, zespotow tgcznikowych przy
organizacjach miedzynarodowych i miedzynarodowych strukturach wojskowych,
polskich przedstawicielstw wojskowych przy organizacjach miedzynarodowych
i miedzynarodowych  strukturach wojskowych oraz Zotnierzy zawodowych
petnigcych stuzbe poza granicami panstwa w statych przedstawicielstwach

Rzeczypospolitej Polskiej przy organizacjach miedzynarodowych.”;

4) w pkt 6:
a) wprowadzenie do wyliczania otrzymuje brzmienie:
,Departament witasciwy do spraw promocji obronnosci realizuje zadania

w obszarze promocji obronnosci, w szczegolnosci:”,

b) ppkt 1 otrzymuje brzmienie:

,1) opracowuje programy promocji obronnosci oraz plany dziatan w zakresie
kreowania, w Kraju i za granica, pozytywnego wizerunku zotnierza polskiego,
Sit Zbrojnych oraz Ministerstwa, a takze monitoruje realizacje zadan w tym

zakresie;”,

c) ppkt 5-9 otrzymujg brzmienie:
,9) planuje, organizuje i koordynuje przedsiewziecia promocyjne resortu obrony
narodowej w kraju i za granicg, w tym odpowiada za organizacje stoisk

promocyjnych Ministerstwa podczas targéw i wystaw przemystu obronnego;



6) organizuje szkolenia dla pracownikéw i Zzotnierzy odpowiedzialnych za
dziatalnos¢ promocyjng w Sitach Zbrojnych oraz koordynuje i nadzoruje
szkolenia organizowane w tym zakresie przez jednostki organizacyjne Sit

Zbrojnych;

7) planuje potrzeby i dokonuje wyboru materiatdbw promocyjnych i wydawniczych,
przygotowuje dokumentacje prawno-finansowg, prowadzi negocjacje
i uzgodnienia z wykonawcami w celu przygotowania danych do projektow
umow oraz realizacji uméw, uczestniczy w pracach komisji przetargowych,
prowadzi dystrybucje tych materiatéw;

8) opracowuje, w ramach planowania budzetowego na kazdy kolejny rok,
po zasiegnieciu opinii Szefa Sztabu Generalnego Wojska Polskiego,
Podsekretarzy Stanu, Dowoddcy Generalnego Rodzajéw Sit Zbrojnych,
Dowddcy Operacyjnego Rodzajéw Sit Zbrojnych, Komendanta Gtéwnego
Zandarmerii Wojskowej, Dowddcy Garnizonu Warszawa, Sekretariatu Ministra
Obrony Narodowej i Gabinetu Politycznego Ministra Obrony Narodowej oraz w
uzgodnieniu z departamentem wifasciwym do spraw ksztattowania budzetu
resortu obrony narodowej — plan priorytetowych przedsiewzie¢ promocyjnych
resortu obrony narodowej, obejmujgcy w szczegodlnosci kampanie
ogolnopolskie oraz przedsiewziecia miedzynarodowe na szczeblu
panstwowym i resortowym, a takze dziatania na rzecz ataszatéw obrony przy
przedstawicielstwach dyplomatycznych Rzeczypospolitej Polskiej,
obserwatorow wojskowych misji organizacji miedzynarodowych, zespotow
tacznikowych przy organizacjach miedzynarodowych i miedzynarodowych
strukturach wojskowych oraz polskich przedstawicielstw wojskowych przy
organizacjach miedzynarodowych i miedzynarodowych strukturach wojskowych;

9) przesyta plan priorytetowych przedsiewzie¢ promocyjnych resortu obrony
narodowej, niezwtocznie po jego zatwierdzeniu przez Sekretarza Stanu, do
osob funkcyjnych i komérek organizacyjnych udzielajgcych opinii, o ktorych
mowa w ppkt 8;”,

d) dodaje sie ppkt 10—13 w brzmieniu:

,10) zarzgdza strong internetowg www.wojsko-polskie.pl oraz profilami na

portalach spotecznosciowych;



11) proceduje sprawy zwigzane z obejmowaniem przez Ministra Obrony Narodowe;j
patronatu honorowego Ilub jego wudziatem w komitecie honorowym
przedsiewzie¢ zwigzanych z promocjg obronnosci panstwa;

12) wspétpracuje przy realizacji projektow promujgcych Ministerstwo i Sity Zbrojne
z podmiotami prowadzgcymi dziatalno$¢ gospodarczg;

13) analizuje wyniki badan spotecznych dotyczgcych wizerunku Ministerstwa i Sit

Zbrojnych.”;

5) pkt 6a otrzymuje brzmienie:

,0a. Na finansowanie statej dziatalnosci promocyjnej, prowadzonej przez
departament wiasciwy do spraw promocji obronnosci tworzy sie limit wydatkow,
ustalony wedtug nastepujgcego wzoru algorytmu:

SDP departament=A x B
gdzie poszczegodlne symbole oznaczaja:
SDP departament — wydatki na statg dziatalno$¢ promocyjna,
A — 5% kwoty okreslonej w art. 21 ust. 1 pkt 68a ustawy z dnia 26 lipca 1991 r.
o podatku dochodowym od oséb fizycznych (Dz. U. z 2012 r. poz. 361,
z pozn. zm.Y),
B — limit standéw sredniorocznych Zzotnierzy zawodowych Sit Zbrojnych na dany

rok, okreslony w decyzji budzetowej.”;

6) pkt 7 otrzymuje brzmienie:
.l . Dziatalnos¢ promocyjng na rzecz wiasng oraz podlegtych jednostek
organizacyjnych prowadzg:
1) Dowodztwo Generalne Rodzajéw Sit Zbrojnych;
2) Dowodztwo Operacyjne Rodzajow Sit Zbrojnych;
3) Dowodztwo Garnizonu Warszawa;
4) Komenda Gtéwna Zandarmerii Wojskowej;
5) uczelnie i szkoty wojskowe.”;
7) pkt 8b otrzymuje brzmienie:
,8b. Dowddcy (komendanci) jednostek organizacyjnych, o ktérych mowa w pkt 7,

finansujg dziatalnos¢ promocyjng z limitu, o ktérym mowa w pkt 8a, bezposrednio

R Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 2012 r. poz. 362, 596,
769, 1278, 1342, 1448, 1529 i 1540 oraz z 2013 r. poz. 21, 888, 1027, 1036, 1287, 1304 i 1387.



albo, uwzgledniajgc potrzeby podlegtych jednostek, przekazujg czesé tego limitu
podleglym sobie jednostkom. O podjetych decyzjach informujg witasciwych
dysponentow Srodkow budzetowych, ktorzy bedg realizowali te wydatki, w terminie 21

dni od dnia ogtoszenia decyzji budzetowe;j.”;

8) w pkt9:
a) wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:

,Materiatami promocyjnymi, w rozumieniu niniejszej decyzji, mogg bycé
przedmioty opatrzone znakiem promocyjnym Wojska Polskiego, znakiem
Ministerstwa Obrony Narodowej i innymi znakami uzywanymi w Sitach Zbrojnych
lub innymi kojarzgcymi sie z wojskiem iobronnoscig elementami wizualnymi,
wskazujgcymi na promocyjny charakter, nie posiadajgce wartosci handlowej,

a w szczegolnosci:”,

b) ppkt 6 otrzymuje brzmienie:

,0) elementy odziezy (w tym koszulki, czapki, krawaty, itp.);”;

9) w pkt 10 ppkt 2 otrzymuje brzmienie:

»2) utwory filmowe i fotograficzne;”;

10)pkt 13—16 otrzymujg brzmienie:

,13. Departament wiasciwy do spraw promocji obronnosci zamawia materiaty
promocyjne na potrzeby podmiotéw, o ktérych mowa w pkt 5, i rozprowadza je do
tych podmiotéw na ich wniosek. Jednostki organizacyjne, o ktorych mowa
w pkt 7, zamawiajg oraz rozprowadzajg materialy promocyjne zgodnie
z zasadami, okreslonymi w pkt 8—8b.

14. Do celéw promocyjnych, za zgodg wilasciwego dowddcy (szefa,
komendanta) jednostki organizacyjnej, bezposrednio podlegtej dowddcy
(komendantowi) jednostki organizacyjnej, o ktérej mowa w pkt 7, moze byc¢
wykorzystywany sprzet wojskowy oraz nieruchomosci znajdujgce sie w trwatym
zarzadzie jednostek organizacyjnych podlegtych Ministrowi Obrony Narodowej
lub przez niego nadzorowanych, zwane dalej nieruchomosciami.

15. Przy wykorzystaniu sprzetu wojskowego lub nieruchomosci do celow

promocyjnych szczegdlng uwage nalezy zwrdci¢ na wymogi bezpieczenstwa. Za

5



bezpieczne wykorzystanie sprzetu wojskowego lub nieruchomosci do celow
promocyjnych odpowiada dowddca jednostki wojskowej, z ktdrej udostepniono
sprzet wojskowy lub nieruchomosci.

16. W dziatalno$ci promocyjnej departament witadciwy do spraw promocji
obronnosci oraz jednostki organizacyjne, o ktérych mowa w pkt 7, moga
wspotpracowac  z podmiotami  prowadzgcymi dziatalnos¢ gospodarczg oraz
organami administracji publicznej, organizacjami pozarzgdowymi, szkotami,
uczelniami i placowkami naukowymi oraz innymi partnerami spotecznymi na
zasadach okreslonych w obowigzujgcych przepisach w sprawie zasad
wspotpracy resortu obrony narodowej z organizacjami pozarzgdowymi i innymi
partnerami spotecznymi, pod warunkiem, Zze nie prowadzg one dziatalnosci

politycznej.”;

11)uchyla sie pkt 18;

12)w pkt 20 ppkt 2 otrzymuje brzmienie:
»2) ha szczeblu Ministerstwa — sprawozdanie dyrektora departamentu
wiasciwego do spraw promocji obronnosci, przedstawiane Sekretarzowi

Stanu do dnia 30 kwietnia.”;

13)pkt 21 otrzymuje brzmienie:

,21. Dyrektor departamentu wtasciwego do spraw promocji obronnosci
sporzgdza sprawozdanie, o ktorym mowa w pkt 20 ppkt 2, na podstawie
sprawozdan komérek organizacyjnych  Ministerstwa oraz jednostek
organizacyjnych, o ktérych mowa w pkt 7, przesytanych Sekretarzowi Stanu do

dnia 15 marca, wedtug wzoru stanowigcego zatgcznik do decyzji.”.

§ 2. Decyzja wchodzi w zycie z dniem 1 stycznia 2014 r.

Minister Obrony Narodowej: T. Siemoniak





