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ZARZADZENIE MINISTRA ROLNICTWA | GOSPODARKI ZYWNOSCIOWEJ

z dnia 20 wrze$nia 1994 r.

w sprawie zasad i form prowadzenia reklamy i przekazywania informacji o srodkach farmaceutycznych
i materiatach medycznych stosowanych wytacznie u zwierzat.

Na podstawie art. 4 ust. 1 oraz w zwiazku z art. 49 ustawy
z dnia 10 pazdziernika 1991 r. o $srodkach farmaceutycznych,
materiatach medycznych, aptekach, hurtowniach i nadzorze
farmaceutycznym (Dz. U. Nr 105, poz. 452 oraz z 1993 r.
Nr 16, poz. 68 i Nr 47, poz. 211) zarzadza sig¢, co nastepuje:

§ 1. Przedmiotem reklamy $rodkow farmaceutycznych
i materialéw medycznych stosowanych wylacznie u zwierzat,
zwanych dalej ,,$rodkami” i ,,materiatami’’, moga by¢ jedynie
$rodki i materialy dopuszczone do obrotu w Polsce.

§ 2. 1. Reklama érodka lub materiatu powinna zawie-
raé:

1) nazwe handlowg i miedzynarodowg oraz nazwe sub-
stancji czynnej, jezeli srodek lub materiat nie posiada
nazwy miedzynarodowe;j,

2) wskazania dotyczace stosowania,

3) ewentualne przeciwwskazania stosowania $rodka lub
materiatu, wskazanie na dziatania niepozgdane oraz na
specjalne $rodki ostroznosci przy ich stosowaniu,

4) zalecenie zapoznania sie z trescig ulotki informacyjnej
dotaczonej do opakowania $rodka lub materiatu, ktére
w odniesieniu do $rodka lub materiatu reklamowanego
za pos$rednictwem radia lub telewizji powinna trwac co
najmniej 3 sekundy.

2. Dane, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 1-—3, nie moga
by¢ sprzeczne z treécig ulotki informacyjnej dotgczonej do
opakowania $rodka lub materiatu.

3. Wskazania dotyczace stosowania nie mogg infor-
mowa¢é, ze $rodek ma lub moze mieé zastosowanie przy
leczeniu i zapobieganiu choréb zakaznych zwierzat objetych
obowiagzkiem zgtaszania i zwalczania.

§ 3. 1. Reklama $rodkéw i materiatow nie moze by¢
przekazywana w sposob sugerujacy lub sprawiajacy wraze-
nie, ze:

1) stosowanie $rodka lub materiatu nie wymaga konsuitacji
lekarza weterynarii,

2) odbiorca reklamy, na podstawie zawartej w niej tresci
(np. opisu choroby), moze okresli¢ stan zdrowia zwie-
rzecia,

3) stosowanie $rodka lub materiatu gwarantuje wyleczenie
lub polepszenie stanu zdrowia zwierzecia oraz ze wyniki
leczenia przy zastosowaniu danego $rodka lub materiatu
sg rownowazne lub lepsze niz przy zastosowaniu innego
$rodka lub materiatu,

4) stosowaniu $rodka lub materiatu nie towarzyszy zadne
dziatanie niepozadane,

5) stosowanie innego niz reklamowany $rodka lub materia-
tu albo niestosowanie reklamowanego $rodka lub mate-
rialu moze pogorszy¢ stan zdrowia zwierzecia,

6) reklamowany $rodek jest dodatkiem paszowym, $rod-
kiem kosmetycznym lub pielegnacyjnym,
7) bezpieczenstwo lub skuteczno$é reklamowanego $rod-

ka lub materialu wynika z tego, ze jest on produktem
naturalnym,
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8). reklamowany $rodek lub materiat zalecany jest przez
osoby, ktdre ze wzgledu na swojg popularno$é moga
zachecaé do stosowania $rodka lub materiatu,

9) reklamowany $rodek lub materiat jest nowym $rodkiem
lub materiatem w przypadku, gdy znany jest dotychczas
pod inng nazwa handlowa.

2. Reklama $rodka lub materialu nie moze odbiorcy
wprowadzaé w btad, miedzy innymi przez niewtasciwe
przedstawienie objawdéw wywolanych choroba lub dziata-
niem Srodka lub materiatu.

§ 4. Niedopuszczalna jest reklama $rodkow lub materia-
6w w formie dostarczania, bezposrednio lub poérednio,
bezplatnych prébek takich $rodkéw lub materiatow wias-
cicielom i uzytkownikom zwierzat.

§ 5. Niedopuszczalna jest reklama $rodka lub materiatu,
ktéra od nabycia $rodka lub materiatu uzaleznia uzyskanie
jakiejkolwiek korzyséci materialnej.

§ 6. Przed zamieszczeniem reklamy w $rodkach masowego
przekazu osoba reklamujgca lek moze zasiegnaé odptatnej opinii
na temat proponowanej tresci reklamy w jednostce badawczo-
-rozwojowej — Instytucie Lekdéw lub Instytucie Weterynarii.

§ 7. Do reklamy $rodkoéw i materialdbw zamieszczonej
w specjalistycznych popularnonaukowych pismach lekars-
ko-weterynaryjnych stosuje sie odpowiednio przepisy §8i 9.

§ 8. 1. Informacja o $rodkach i materiatach nie moze
zachecaé do zwigkszenia stosowania srodka lub materiatu.

2. Informacja nie moze:

1) zawieraé¢ danych niezgodnych z dokumentacijg stano-
wigcg podstawe przy wpisie $rodka lub materiatu do
Rejestru Srodkéw Farmaceutycznych i Materiatéw Me-
dycznych stosowanych wytgcznie u zwierzat lub doku-
mentacji stanowigcej podstawe do uzyskania Swiadect-
wa rejestracji albo innego dokumentu majgcego tg sama

moc prawng dia dopuszczenia $rodka lub materiatu do
obrotu w kraju wytworcy,

2) pomija¢ aktualnych danych dotyczacych w szczegélno-
$ci przeciwskazan stosowania $rodka lub materiatu oraz
niepozadanych dziatat érodka lub materiatu.

- §9. 1. Wszelkie dane umieszczane w informacji o $rod-
kach tub materiatach powinny by¢ rzetelne, obiektywne,
aktualne i na tyle obszerne, aby osoba, do ktérej informacja
jest skierowana, mogta sformutowaé wtasng opinie o warto-
$ci danego $rodka lub materiatu.

2. Powolywanie w informaciji jakichkolwiek danych za-
wartych w wydawnictwach naukowych powinno wiernie
odtwarzac¢ przytoczone cytaty, tabele, materialy ilustracyjne itp.

§ 10. Treé¢ informaciji o $rodku lub materiale przekazy-
wang w formie ulotki dotgczonej do opakowania leku lub
materiatu medycznego regulujg przepisy odrebne.

§ 11. Wytworca na pisemny wniosek osoby uprawnio-
rej do przepisywania lekdw moze dostarczy¢ $rodki i mate-
rialy, z wyjagtkiem $rodkéw odurzajgcych tub psychotropo-
wych, w formie bezptatnych prabek, jezeli:

1) $rodki i materialy sa dopuszczone do obrotu w Polsce,
2) kazda probka oznaczona jest napisem ,,lek (material) nie

przeznaczony do sprzedazy”’ lub innym réwnoznacznym
napisem.

§ 12. Przepiséw zarzadzenia nie stosuje sie do infor-
macji o $rodkach i materiatach, zawartych w pracach nauko-
wych i opracowaniach dydaktycznych.

§ 13. Zarzadzenie nie narusza przepiséw o zwalczaniu
nieuczciwe] konkurencji.

§ 14. Zarzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od
dnia ogloszenia.

Minister Rolnictwa i Gospodarki Zywnoéciowej: _
A. Smietanko



