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ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII I TELEWIZJI

z dnia 7 grudnia 2010 r.

zmieniajace rozporzadzenie w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazéw

Na podstawie art. 17 ust. 8 ustawy z dnia 29 grud-
nia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2004 r.
Nr 253, poz. 2531, z pézn. zm.") zarzgdza sie, co naste-
puje:

dycji przez nadawce, nie wiecej niz 10 razy
w programie telewizyjnym i nie wigcej niz
20 razy w programie radiowym.”;

3) po § 2 dodaje sie § 2a w brzmieniu:

§ 1. W rozporzadzeniu Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji z dnia 6 lipca 2000 r. w sprawie sposo-
bu sponsorowania audycji lub innych przekazéw
(Dz. U. Nr 65, poz. 785) wprowadza sie nastepujgce
zmiany:

1) w § 1 dotychczasowag tres¢ oznacza sie jako ust. 1
oraz dodaje sie ust. 2 w brzmieniu:

.2. Wskazanie sponsora nie moze mie¢ charakteru
reklamy w rozumieniu art. 4 pkt 6 ustawy z dnia
29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji.”;

2) w § 2 ust. 1i 2 otrzymujg brzmienie:

.1. Jednorazowe wskazanie sponsora moze by¢
emitowane nie dluzej niz 8 sekund w przypad-
ku jednego sponsora, 16 sekund — w przypad-
ku dwodch sponsorow i 24 sekundy — w innych
przypadkach.

2. Wskazanie sponsora moze by¢ zawarte w za-
powiedzi audycji. Zapowiedz audycji ze wska-
zaniem sponsora moze by¢ rozpowszechniana
wylgcznie przed pierwszym nadaniem tej au-

1) Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaly
ogtoszone w Dz. U. 22005 r. Nr 17, poz. 141, Nr 85, poz. 728

.8 2a. 1. Wskazanie sponsora nie moze zawieraé

fragmentéw dzwiekowych Ilub wizual-
nych przekazu reklamowego pochodza-
cego od sponsora, z ktorymi sponsor jest
kojarzony, a ktéore mogtyby utrudni¢ od-
réznienie wskazania sponsora od przeka-
zu reklamowego.

. Wskazanie sponsora powinno zawieraé

stowo lub wyraz ,sponsor” w odpowied-
nim przypadku i liczbie oraz czytelne
wskazanie sponsorowanej audycji.

. W przypadku wskazania sponsora wytgcz-

nie w sposob wizualny, tekst zawierajacy
wyraz ,sponsor” w odpowiednim przy-
padku i liczbie oraz czytelne wskazanie
sponsorowanej audycji powinien zajmo-
wac ptaszczyzne stanowigcg nie mniej niz
jedna czwartg powierzchni ekranu w taki
sposob, aby tekst wyroézniat sie od tta
ptaszczyzny, byt widoczny, czytelny, nie-
ruchomy, umieszczony poziomo.

. Przepisu ust. 3 nie stosuje sie w przypad-

ku okreslonym w § 3 ust. 3.”.

i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 51, poz. 377, Nr 83, poz. 574 § 2. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie
i Nr 133, poz. 935, 2 2007 r. Nr 25, poz. 162 i Nr 61, poz. 411, 120 dni od dnia ogtoszenia.

22009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 115, poz. 965 i Nr 201, poz. 1540

oraz z 2010 r. Nr 28, poz. 146, Nr 127, poz. 857, Nr 152, Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji:

poz. 1023 i Nr 182, poz. 1228.
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