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OBWIESZCZENIE MARSZALKA SEJMU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

z dnia 26 czerwca 2003 r.

w sprawie ogtoszenia jednolitego tekstu ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji

1. Na podstawie art. 16 ust. 1 zdanie pierwsze usta-
wy z dnia 20 lipca 2000 r. o ogtaszaniu aktdw normatyw-
nych i niektérych innych aktéw prawnych (Dz. U. Nr 62,
poz. 718, z 2001 r. Nr 46, poz. 499, z 2002 r. Nr 74,
poz. 676i Nr 113, poz. 984 oraz z 2003 r. Nr 65, poz. 595)
ogtasza sie w zatagczniku do niniejszego obwieszczenia
jednolity tekst ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwal-
czaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. Nr 47, poz. 211),
z uwzglednieniem zmian wprowadzonych:

1) ustawg z dnia 8 sierpnia 1996 r. o zmianie niekto-
rych ustaw normujacych funkcjonowanie gospo-
darki i administracji publicznej (Dz. U. Nr 106,
poz. 496),

2) ustawa z dnia 6 czerwca 1997 r. — Przepisy wpro-
wadzajgce Kodeks karny (Dz. U. Nr 88, poz. 554
i Nr 160, poz. 1083),

3) ustawa z dnia 24 lipca 1998 r. 0 zmianie niektorych
ustaw okreslajgcych kompetencje organdw admi-
nistracji publicznej — w zwiazku z reforma ustrojo-
wa panstwa (Dz. U. Nr 106, poz. 668),

ustawa z dnia 16 marca 2000 r. o zmianie ustawy
0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji oraz o zmia-
nie ustawy o radiofonii i telewizji (Dz. U. Nr 29,
poz. 356),

ustawa z dnia 9 wrzes$nia 2000 r. o zmianie ustawy
— Kodeks karny, ustawy — Kodeks postepowania
karnego, ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konku-
rencji, ustawy o zamowieniach publicznych oraz
ustawy — Prawo bankowe (Dz. U. Nr 93, poz. 1027),

6) ustawa z dnia 5 lipca 2002 r. o ochronie niektérych
ustug swiadczonych droga elektroniczna opartych
lub polegajacych na dostepie warunkowym (Dz. U.
Nr 126, poz. 1068),

ustawg z dnia 5 lipca 2002 r. o zmianie ustawy
0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U.
Nr 126, poz. 1071),

ustawg z dnia 5 lipca 2002 r. o zmianie ustawy
o ochronie konkurencji i konsumentéw, ustawy —
Kodeks postgepowania cywilnego oraz ustawy
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o0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U.

Nr 129, poz. 1102),

9) ustawa z dnia 28 pazdziernika 2002 r. o odpowie-
dzialnosci podmiotéw zbiorowych za czyny zabro-
nione pod grozba kary (Dz. U. Nr 197, poz. 1661)

oraz zmian wynikajacych z przepiséw ogtoszonych
przed dniem 26 czerwca 2003 r.

2. Podany w zatgczniku do niniejszego obwieszcze-
nia tekst jednolity ustawy nie obejmuje:

1) art. 28 i 29 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwal-
czaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. Nr 47,
poz. 211), ktére stanowia:

LArt. 28. W dekrecie z dnia 24 czerwca 1953 r.
0 uprawie tytoniu i wytwarzaniu wyrobdéw
tytoniowych (Dz. U. Nr 34, poz. 144,z 1988 .
Nr 41, poz. 324 i z 1989 r. Nr 35, poz. 192)
po art. 8 dodaje sie art. 8a w brzmieniu:

L+Art. 8a. 1. Zabrania sie prowadzenia re-
klamy wyrobéw tytoniowych
w telewizji i radiu. Zakaz ten
dotyczy takze prasy dzieciecej
i mtodziezowej. Reklama wy-
robow tytoniowych, w formie
graficznej, jest dozwolona tyl-
ko tagcznie zwidoczng i czytelng
informacjg dotyczacg ich szko-
dliwosci.

2. Kto narusza zakaz lub nie do-
petnia obowigzku, o ktérych
mowa w ust. 1,

podlega karze aresztu lub
grzywny.

3. W przedsiebiorstwie odpowie-
dzialnosé przewidziang w ust. 2
ponosi osoba kierujgca przed-
siebiorstwem, a jezeli zostata
wyznaczona osoba odpowie-
dzialna za prowadzenie rekla-
my — ta osoba.
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4. Minister Zdrowia i Opieki Spo-
tecznej ustali, w drodze rozpo-
rzadzenia, wzory informac;ji,
o ktérej mowa w ust. 1.”

Art. 29. W ustawie z dnia 10 pazdziernika 1991 r.
o srodkach farmaceutycznych, materia-
tach medycznych, aptekach, hurtowniach
i nadzorze farmaceutycznym (Dz. U.
Nr 105, poz. 452 iz 1993 r. Nr 16, poz. 68)
wprowadza sie nastepujgce zmiany:

1) w art. 4:

a) w ust. 1 wyraz ,Informacja” zastepu-
je sie wyrazami ,Reklama i informa-
Cja",

b) ust. 2 otrzymuje brzmienie:

.2. Zabrania sie prowadzenia w $rod-
kach masowego przekazu rekla-
my lekdw wydawanych wytgcznie
z przepisu lekarza. Nie dotyczy to
specjalistycznych pism medycz-
nych.”,

2) art. 68 otrzymuje brzmienie:

LArt. 68. 1. Kto narusza zakaz przewidzia-
ny w art. 4 ust. 2, podlega ka-
rze aresztu albo grzywny.

2. W przedsiebiorstwie odpo-
wiedzialnos¢ przewidzianag
w ust. 1 ponosi osoba kieru-
jaca przedsiebiorstwem,
a jezeli zostata wyznaczona
osoba odpowiedzialna za
prowadzenie reklamy — ta
osoba.”;

2) art. 84 ustawy z dnia 8 sierpnia 1996 r. o zmianie

niektérych ustaw normujgcych funkcjonowanie
gospodarki i administracji publicznej (Dz. U.
Nr 106, poz. 496), ktéry stanowi:

#Art. 84. Ustawa wchodzi w zycie z dniem 1 stycz-
nia 1997 r., z wyjatkiem art. 3, art. 7, art. 9,
art. 10, art. 20, art. 24, art. 32, art. 34,
art. 37, art. 45—47, art. 50, art. 66, art. 73
ust. 1, 2i 4, art. 74, art. 76, art. 79, art. 80
i art. 82, ktére wchodzg w zycie z dniem
1 pazdziernika 1996 r., oraz art. 41, ktory
wchodzi w zycie z dniem wejscia w zycie
ustawy konstytucyjnej z dnia 21 czerwca
1996 r. o zmianie ustawy konstytucyjnej
z dnia 17 pazdziernika 1992 r. o wzajem-
nych stosunkach miedzy wtadzg ustawo-
dawczg i wykonawczg Rzeczypospolitej
Polskiej oraz o samorzadzie terytorialnym
(Dz. U. Nr 106, poz. 488).";

3) art. 18 ustawy z dnia 6 czerwca 1997 r. — Przepisy

wprowadzajgce Kodeks karny (Dz. U. Nr 88,
poz. 554 i Nr 160, poz. 1083), ktory stanowi:

+Art. 18. Ustawa wchodzi w zycie z dniem 1 wrze-
$nia 1998 r.”;

4) art. 150 ustawy z dnia 24 lipca 1998 r. 0 zmianie nie-

ktérych ustaw okreslajgcych kompetencje orga-

néw administracji publicznej — w zwiazku z refor-
ma ustrojowg panstwa (Dz. U. Nr 106, poz. 668),
ktory stanowi:

L~Art. 1560. Ustawa wchodzi w zycie z dniem 1 stycz-
nia 1999 r., z wyjatkiem art. 26, art. 128
pkt 2, art. 139 pkt 1i 10, art. 145 ust. 21 4,
art. 146 ust. 2 i 4 oraz art. 147 ust. 2i 3,
ktore wchodzg w zycie z dniem ogtosze-
nia, i art. 34 pkt 1, art. 36 pkt 23, art. 48
pkt 1i 3, art. 84, art. 97 pkt 1—3, 5—10
i 12—36 oraz art. 139 pkt 9 lit. a), ktére
wchodzg w zycie z dniem 1 stycznia
2000 r.”;

5) art. 3 ustawy z dnia 16 marca 2000 r. o zmianie usta-
wy 0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji oraz
0 zmianie ustawy o radiofonii i telewizji (Dz. U.
Nr 29, poz. 356), ktéry stanowi:

L~Art. 3. Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 3 mie-
siecy od dnia ogtoszenia.”;
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art. 6 ustawy z dnia 9 wrzesnia 2000 r. o zmianie
ustawy — Kodeks karny, ustawy — Kodeks poste-
powania karnego, ustawy o zwalczaniu nieuczci-
wej konkurencji, ustawy o zamoéwieniach publicz-
nych oraz ustawy — Prawo bankowe (Dz. U. Nr 93,
poz. 1027), ktdry stanowi:

L~Art. 6. Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 3 mie-
siecy od dnia ogtoszenia.”;

7) art. 12 ustawy z dnia 5 lipca 2002 r. o ochronie nie-
ktorych ustug swiadczonych droga elektronicznag
opartych lub polegajacych na dostepie warunko-
wym (Dz. U. Nr 126, poz. 1068), ktéry stanowi:

JArt. 12. Ustawa wchodzi w zycie po uptywie
3 miesiecy od dnia ogtoszenia.”;

8) art. 2 ustawy z dnia 5 lipca 2002 r. o zmianie usta-
wy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U.
Nr 126, poz. 1071), ktory stanowi:

L~Art. 2. Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 3 mie-
siecy od dnia ogtoszenia.”;

9) art. 6 ustawy z dnia 5 lipca 2002 r. o zmianie usta-
wy o ochronie konkurencji i konsumentéw, ustawy
— Kodeks postepowania cywilnego oraz ustawy
0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U.
Nr 129, poz. 1102), ktéry stanowi:

L~Art. 6. Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 4 mie-
siecy od dnia ogtoszenia.”;

10) art. 48 ustawy z dnia 28 pazdziernika 2002 r. o od-
powiedzialnosci podmiotow zbiorowych za czyny
zabronione pod grozbg kary (Dz. U. Nr 197,
poz. 1661), ktory stanowi:

J~Art. 48. Ustawa wchodzi w zycie po uptywie
12 miesiecy od dnia ogtoszenia.”.

Marszatek Sejmu: M. Borowski
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Zatacznik do obwieszczenia Marszatka
Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej z dnia
26 czerwca 2003 r. (poz. 1503)
USTAWA

z dnia 16 kwietnia 1993 r.

o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji

Rozdziat 1

Przepisy ogodlne

Art. 1. Ustawa reguluje zapobieganie i zwalczanie
nieuczciwej konkurencji w dziatalnosci gospodarczej,
w szczegdlnosci produkcji przemystowej i rolnej, bu-
downictwie, handlu i ustugach — w interesie publicz-
nym, przedsiebiorcow oraz klientéw, a zwtaszcza kon-
sumentow.

Art. 2. Przedsiebiorcami, w rozumieniu ustawy, sg
osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki organiza-
cyjne niemajace osobowosci prawnej, ktére prowa-
dzac, chociazby ubocznie, dziatalnosé zarobkowa lub
zawodowg uczestniczg w dziatalnosci gospodarcze;j.

Art. 3. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest dzia-
tanie sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami, je-
zeli zagraza lub narusza interes innego przedsiebiorcy
lub klienta.

2.7 Czynami nieuczciwej konkurencji sa w szczegdl-
nosci: wprowadzajace w btad oznaczenie przedsiebior-
stwa, fatszywe lub oszukancze oznaczenie pochodzenia
geograficznego towarow albo ustug, wprowadzajace
w btad oznaczenie towaréw lub ustug, naruszenie ta-
jemnicy przedsiebiorstwa, naktanianie do rozwigzania
lub niewykonania umowy, nasladownictwo produktéw,
pomawianie lub nieuczciwe zachwalanie, utrudnianie
dostepu do rynku, przekupstwo osoby petnigcej funk-
cje publiczng, a takze nieuczciwa lub zakazana reklama
oraz organizowanie systemu sprzedazy lawinowej.

Art. 4. Zagraniczne osoby fizyczne i prawne korzy-
stajg z uprawnien wynikajacych z przepiséw ustawy na
podstawie umoéw miedzynarodowych obowigzujacych
Rzeczpospolita Polska lub na zasadzie wzajemnosci.

Rozdziat 2

Czyny nieuczciwej konkurencji

Art. 5. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takie
oznaczenie przedsiebiorstwa, ktére moze wprowadzié¢

W brzmieniu ustalonym przez art. 3 pkt 1 ustawy z dnia
9 wrzes$nia 2000 r. o zmianie ustawy — Kodeks karny, usta-
wy — Kodeks postepowania karnego, ustawy o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji, ustawy o zamoéwieniach publicz-
nych oraz ustawy — Prawo bankowe (Dz. U. Nr 93,
poz. 1027), ktéra weszta w zycie z dniem 4 lutego 2001 r.,
i ze zmiang wprowadzong przez art. 1 pkt 1 ustawy z dnia
5 lipca 2002 r. o zmianie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji (Dz. U. Nr 126, poz. 1071), ktéra weszta w zycie
z dniem 10 listopada 2002 r.

klientow w btad co do jego tozsamosci, przez uzywanie
firmy, nazwy, godta, skrotu literowego lub innego cha-
rakterystycznego symbolu wczesniej uzywanego,
zgodnie z prawem, do oznaczenia innego przedsiebior-
stwa.

Art. 6. 1. Jezeli oznaczenie przedsiebiorstwa nazwi-
skiem przedsiebiorcy moze wprowadzi¢ klientow
w btad co do tozsamosci z innym przedsiebiorstwem,
ktére wczesniej uzywato podobnego oznaczenia,
przedsiebiorca ten powinien podjaé srodki majace na
celu usuniecie niebezpieczenstwa wprowadzenia
w btad oséb trzecich.

2. Na zadanie zainteresowanego sad wyda orzecze-
nie nakazujace przedsiebiorcy, ktéry pézniej zaczat uzy-
waé tego oznaczenia, podjecie stosownych srodkéw
zapobiegajacych, polegajacych w szczegdélnosci na
wprowadzeniu zmian w oznaczeniu przedsiebiorstwa,
ograniczeniu zakresu terytorialnego uzywania ozna-
czenia lub jego uzywaniu w okreslony sposob.

Art. 7. 1. Jezeli wskutek likwidacji, podziatu lub
przeksztatcenia przedsiebiorstwa powstanie watpli-
wosé, ktory z przedsiebiorcow ma prawo uzywacé ozna-
czenia przedsigebiorstwa zlikwidowanego, podzielone-
go lub przeksztatconego, nalezy ustali¢ takie oznacze-
nia, ktére zapobiegng wprowadzeniu w btad osdb trze-
cich.

2. W razie sporu sad, na zadanie zainteresowanego
przedsiebiorcy, ustali oznaczenia przedsiebiorstw,
uwzgledniajac interesy stron oraz inne okolicznosci
sprawy.

Art. 8. Czynem nieuczciwej konkurencji jest opatry-
wanie towaréw lub ustug fatszywym lub oszukanczym
oznaczeniem geograficznym wskazujgcym bezposred-
nio albo posrednio na kraj, region lub miejscowo$¢ ich
pochodzenia albo uzywanie takiego oznaczenia w dzia-
talnosci handlowej, reklamie, listach handlowych, ra-
chunkach lub innych dokumentach.

Art. 9. Jezeli towar lub ustuga w miejscu pochodze-
nia korzysta z ochrony, a z pochodzeniem z okreslone-
go regionu lub miejscowosci zwigzane sg ich szczegol-
ne cechy lub wtasciwosci, czynem nieuczciwej konku-
rencji jest fatszywe lub oszukancze uzywanie takich
geograficznych oznaczen regionalnych, nawet z dodat-
kiem ,rodzaj”, ,typ”, ,metoda” albo rownoznacznym.

Art. 10. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest ta-
kie oznaczenie towaréw lub ustug albo jego brak, kté-
re moze wprowadzi¢ klientow w btad co do pochodze-
nia, ilosci, jakosci, sktadnikow, sposobu wykonania,
przydatnosci, mozliwosci zastosowania, naprawy, kon-



Dziennik Ustaw Nr 153

— 10382 —

Poz. 1503

serwacji lub innych istotnych cech towaréw albo
ustug, a takze zatajenie ryzyka, jakie wigze sie z korzy-
staniem z nich.

2. Czynem nieuczciwej konkurencji jest réwniez
wprowadzenie do obrotu towaréw w opakowaniu mo-
gacym wywotaé skutki okreslone w ust. 1, chyba ze za-
stosowanie takiego opakowania jest uzasadnione
wzgledami technicznymi.

Art. 11. 1.2 Czynem nieuczciwej konkurencji jest
przekazanie, ujawnienie lub wykorzystanie cudzych in-
formacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa al-
bo ich nabycie od osoby nieuprawnionej, jezeli zagra-
za lub narusza interes przedsigbiorcy.

2. Przepis ust. 1 stosuje sie rowniez do osoby, kté-
ra $wiadczyta prace na podstawie stosunku pracy lub
innego stosunku prawnego — przez okres trzech lat od
jego ustania, chyba ze umowa stanowi inaczej albo
ustat stan tajemnicy.

3. Przepisu ust. 1 nie stosuje sie wobec tego, kto od
nieuprawnionego nabyt, w dobrej wierze, na podsta-
wie odptatnej czynnosci prawnej, informacje stano-
wigce tajemnice przedsiebiorstwa. Sagd moze zobowig-
za¢ nabywce do zaptaty stosownego wynagrodzenia
za korzystanie z nich, nie dtuzej jednak niz do ustania
stanu tajemnicy.

4.3) Przez tajemnice przedsiebiorstwa rozumie sie
nieujawnione do wiadomosci publicznej informacje
techniczne, technologiczne, organizacyjne przedsie-
biorstwa lub inne informacje posiadajgce warto$é go-
spodarczg, co do ktérych przedsiebiorca podjat nie-
zbedne dziatania w celu zachowania ich poufnosci.

Art. 12. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest na-
ktanianie osoby $wiadczacej na rzecz przedsiebiorcy
prace, na podstawie stosunku pracy lub innego sto-
sunku prawnego, do niewykonania lub nienalezytego
wykonania obowigzkéw pracowniczych albo innych
obowigzkéw umownych, w celu przysporzenia korzy-
$ci sobie lub osobom trzecim albo szkodzenia przed-
siebiorcy.

2. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takze nakta-
nianie klientéw przedsigbiorcy lub innych oséb do roz-
wigzania z nim umowy albo niewykonania lub nienale-
zytego wykonania umowy, w celu przysporzenia korzy-
sci sobie lub osobom trzecim albo szkodzenia przed-
siebiorcy.

3. Przepiséw ust. 1i 2 nie stosuje sie do, podejmo-
wanych przez zwiazki zawodowe, dziatah zgodnych
z przepisami o rozwigzywaniu sporéw zbiorowych.

Art. 13. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest na-
sladowanie gotowego produktu, polegajace na tym, ze
za pomocga technicznych srodkéw reprodukeji jest ko-
piowana zewnetrzna postaé produktu, jezeli moze

2) W brzmieniu ustalonym przez art. 1 pkt 2 lit. a ustawy z dnia
5 lipca 2002 r. o zmianie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji (Dz. U. Nr 126, poz. 1071), ktéra weszta w zycie
z dniem 10 listopada 2002 r.

3 W brzmieniu ustalonym przez art. 1 pkt 2 lit. b ustawy,
o ktorej mowa w odnos$niku 2.

wprowadzié klientéw w btad co do tozsamosci produ-
centa lub produktu.

2. Nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji nasla-
dowanie cech funkcjonalnych produktu, w szczegolnosci
budowy, konstrukcji i formy zapewniajgcej jego uzytecz-
nos¢. Jezeli nasladowanie cech funkcjonalnych gotowe-
go produktu wymaga uwzglednienia jego charaktery-
stycznej formy, co moze wprowadzié klientéw w btad co
do tozsamosci producenta lub produktu, nasladowca
jest zobowigzany odpowiednio oznaczy¢ produkt.

Art. 14. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest roz-
powszechnianie nieprawdziwych lub wprowadzajs-
cych w btad wiadomosci o swoim lub innym przedsie-
biorcy albo przedsiebiorstwie, w celu przysporzenia
korzysci lub wyrzadzenia szkody.

2. Wiadomosciami, o ktérych mowa w ust. 1, sa
nieprawdziwe lub wprowadzajace w btad informacje,
w szczegolnosci o:

1) osobach kierujagcych przedsiebiorstwem;

2) wytwarzanych towarach lub $wiadczonych ustu-
gach;

3) stosowanych cenach;
4) sytuacji gospodarczej lub prawne;j.

3. Rozpowszechnianiem wiadomosci, o ktorych
mowa w ust. 1, jest rowniez postugiwanie sie:

1) nieprzystugujgcymi lub niescistymi tytutami, stop-
niami albo innymi informacjami o kwalifikacjach
pracownikow;

2) nieprawdziwymi atestami;
3) nierzetelnymi wynikami badan;

4) nierzetelnymi informacjami o wyrdznieniach lub
oznaczeniach produktéw lub ustug.

Art. 15.4 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest
utrudnianie innym przedsiebiorcom dostepu do rynku,
w szczegolnosci przez:

1) sprzedaz towardw lub ustug ponizej kosztéw ich
wytworzenia lub $wiadczenia albo ich odprzedaz
ponizej kosztow zakupu w celu eliminacji innych
przedsiebiorcow;

2) naktanianie oséb trzecich do odmowy sprzedazy in-
nym przedsiebiorcom albo niedokonywania zaku-
pu towarow lub ustug od innych przedsiebiorcow;

3) rzeczowo nieuzasadnione, zroznicowane traktowa-
nie niektérych klientow;

4) pobieranie innych niz marza handlowa optat za
przyjecie towaru do sprzedazy;

5) dziatanie majace na celu wymuszenie na klientach
wyboru jako kontrahenta okreslonego przedsie-
biorcy lub stwarzanie warunkéw umozliwiajgcych
podmiotom trzecim wymuszanie zakupu towaru
lub ustugi u okreslonego przedsigbiorcy.

4 W brzmieniu ustalonym przez art. 1 pkt 3 ustawy, o ktorej
mowa w odnosniku 2.
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2. Czyn, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 5, moze pole-
gaé w szczegolnosci na:

1) ograniczeniu w istotny sposdéb lub wytaczeniu
mozliwosci dokonywania przez klienta zakupu u in-
nego przedsiebiorcy;

2) stworzeniu sytuacji powodujacych posrednio lub
bezposrednio narzucenie klientom przez podmioty
trzecie koniecznosci dokonania zakupu u danego
przedsiebiorcy lub u przedsigbiorcy, z ktérym dany
przedsiebiorca pozostaje w zwigzku gospodarczym;

3) emisji, oferowaniu oraz realizacji znakéw legityma-
cyjnych podlegajacych wymianie na towary lub ustu-
gi oferowane przez jednego przedsigbiorce lub grupe
przedsiebiorcow pozostajacych w zwiagzku gospodar-
czym, w okolicznos$ciach wskazanych w pkt 1 lub 2.

3. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takze utrud-
nianie matym przedsigbiorcom, w rozumieniu ustawy
zdnia 19 listopada 1999 r. — Prawo dziatalnosci gospo-
darczej (Dz. U. Nr 101, poz. 1178, z 2000 r. Nr 86,
poz. 958 i Nr 114, poz. 1193, z 2001 r. Nr 49, poz. 509,
Nr 67, poz. 679, Nr 102, poz. 1115 i Nr 147, poz. 1643,
z2002r.Nr 1, poz.2,Nr 115, poz. 995i Nr 130, poz. 1112
oraz z 2003 r. Nr 86, poz. 789 i Nr 128, poz. 1176), do-
stepu do rynku przez sprzedaz towaréw lub ustug
w obiektach handlowych o powierzchni sprzedazy po-
wyzej 400 m2 po cenie nieuwzgledniajgcej marzy han-
dlowej, z zastrzezeniem ust. 5.

4. Utrudnianiem dostepu do rynku, o ktérym mowa
w ust. 3, jest rowniez:

1) emitowanie oraz realizacja znakow legitymacyj-
nych podlegajgcych wymianie na towary lub ustu-
gi, oferowanych ponizej ich wartosci nominalnej;

2) emitowanie oraz realizacja znakow legitymacyjnych
podlegajacych wymianie na towary lub ustugi o ce-
nie przewyzszajacej wartos¢ nominalng znaku.

5. Nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji
sprzedaz, o ktérej mowa w ust. 3, jezeli jest dokonywa-
na w ramach:

1) wyprzedazy posezonowej, dokonywanej dwa razy
w roku na koniec sezonu letniego i zimowego,
trwajacej kazdorazowo nie dtuzej niz miesigc;

2) wyprzedazy ze wzgledu na uptywajacy termin przy-
datnosci towarow do spozycia lub uptywajaca da-
te minimalnej trwatosci;

3) likwidacji obiektu handlowego, o ile sprzedaz taka
trwa nie dtuzej niz 3 miesigce od dnia podania do
publicznej wiadomosci informaciji o likwidacji tego
obiektu, a w przypadku likwidacji wszystkich obiek-
tow handlowych przedsiebiorcy w zwigzku z za-
przestaniem przez niego dziatalnosci handlowej —
nie dtuzej niz rok.

Art. 15a.%) Czynem nieuczciwej konkurencji polega-
jacym na przekupstwie osoby petnigcej funkcje pu-

5 Dodany przez art. 3 pkt 2 ustawy z dnia 9 wrze$nia 2000 r.
o0 zmianie ustawy — Kodeks karny, ustawy — Kodeks po-
stepowania karnego, ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji, ustawy o zamoéwieniach publicznych oraz
ustawy — Prawo bankowe (Dz. U. Nr 93, poz. 1027), ktéra
weszta w zycie z dniem 4 |lutego 2001 r.

bliczna jest okreslone w art. 229 Kodeksu karnego za-
chowanie osoby fizycznej:

1) bedacej przedsiebiorcy;

2) dziatajgcej na rzecz przedsigbiorcy w ramach
uprawnienia do jego reprezentowania albo podej-
mowania w jego imieniu decyzji lub wykonywania
nad nim kontroli;

3) dziatajgcej na rzecz przedsiebiorcy, za zgoda osoby,
o ktérej mowa w pkt 2.

Art. 15b.%) 1. Czynem nieuczciwej konkurenciji jest
wytwarzanie, import, dystrybucja, sprzedaz, najem lub
oddawanie do uzywania pod innym tytutem prawnym
oraz posiadanie, w celach zarobkowych, urzadzen nie-
dozwolonych, w rozumieniu przepiséw o ochronie nie-
ktérych ustug swiadczonych droga elektroniczng opar-
tych lub polegajacych na dostepie warunkowym.

2. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takze insta-
lacja, serwis lub wymiana urzadzen niedozwolonych,
w celach zarobkowych, oraz wykorzystywanie przeka-
zu informacji handlowej do promocji tych urzadzen lub
zwiagzanych z nimi ustug.

Art. 16. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji w zakre-
sie reklamy jest w szczegdlnosci:

1) reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi
obyczajami lub uchybiajgca godnosci cztowieka;

2) reklama wprowadzajaca klienta w btad i mogaca
przez to wptynaé na jego decyzje co do nabycia to-
waru lub ustugi;

3) reklama odwotujaca sie do uczué klientéw przez
wywotywanie leku, wykorzystywanie przesaddow
lub tatwowiernosci dzieci;

4) wypowiedz, ktdra, zachecajac do nabywania towa-
row lub ustug, sprawia wrazenie neutralnej infor-
macji;

5) reklama, ktéra stanowi istotng ingerencje w sfere
prywatnosci, w szczegdlnosci przez uciazliwe dla
klientéw nagabywanie w miejscach publicznych,
przesytanie na koszt klienta niezamoéwionych to-
warow lub naduzywanie technicznych srodkow
przekazu informacji.

6) (skreslony).”

2. Przy ocenie reklamy wprowadzajgcej w btad na-
lezy uwzgledni¢ wszystkie jej elementy, zwtaszcza do-
tyczace ilosci, jakosci, sktadnikéw, sposobu wykona-
nia, przydatnosci, mozliwosci zastosowania, naprawy
lub konserwacji reklamowanych towaréw lub ustug,
a takze zachowania sie klienta.

6) Dodany przez art. 10 ustawy z dnia 5 lipca 2002 r. o ochro-
nie niektérych ustug $wiadczonych droga elektroniczng
opartych lub polegajacych na dostepie warunkowym
(Dz. U. Nr 126, poz. 1068), ktora weszta w zycie z dniem
10 listopada 2002 r.

7) Przez art. 1 pkt 1 lit. a ustawy z dnia 16 marca 2000 r. o zmia-
nie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji oraz
0 zmianie ustawy o radiofonii i telewizji (Dz. U. Nr 29,
poz. 356), ktéra weszta w zycie z dniem 19 lipca 2000 r.
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3.8) Reklama umozliwiajaca bezposrednio lub po-
$rednio rozpoznanie konkurenta albo towardéw lub
ustug oferowanych przez konkurenta, zwana dalej , re-
klamg poréwnawcza”, stanowi czyn nieuczciwej kon-
kurencji, jezeli jest sprzeczna z dobrymi obyczajami.
Reklama poréwnawcza nie jest sprzeczna z dobrymi
obyczajami, jezeli tacznie spetnia nastepujace prze-
stanki:

1) nie jest reklamag wprowadzajgcg w btad, o ktorej
mowa w ust. 1 pkt 2;

2) w sposobb rzetelny i dajgcy sie zweryfikowaé na
podstawie obiektywnych kryteriéow poréwnuje to-
wary lub ustugi zaspokajajace te same potrzeby
lub przeznaczone do tego samego celu;

3) w sposob obiektywny poréwnuje jednag lub kilka
istotnych, charakterystycznych, sprawdzalnych
i typowych cech tych towardw i ustug, do ktérych
moze nalezeé takze cena;

4) nie powoduje na rynku pomytek w rozréznieniu
miedzy reklamujagcym a jego konkurentem, ani
miedzy ich towarami albo ustugami, znakami to-
warowymi, oznaczeniami przedsiebiorstwa lub in-
nymi oznaczeniami odrézniajgcymi;

5) nie dyskredytuje towarow, ustug, dziatalnosci, zna-
kéw towarowych, oznaczeh przedsiebiorstwa lub
innych oznaczen odrézniajacych, a takze okoliczno-
$ci dotyczacych konkurenta;

6) w odniesieniu do towaréw z geograficznym ozna-
czeniem regionalnym odnosi si¢ zawsze do towa-
row z takim samym oznaczeniem;

7) nie wykorzystuje w nieuczciwy sposéb renomy zna-
ku towarowego, oznaczenia przedsiebiorstwa lub
innego oznaczenia odrdzniajacego konkurenta ani
tez geograficznego oznaczenia regionalnego pro-
duktéw konkurencyjnych;

8) nie przedstawia towaru lub ustugi jako imitacji czy
nasladownictwa towaru lub ustugi opatrzonych
chronionym znakiem towarowym albo innym
oznaczeniem odrdzniajgcym.

4.8) Reklama poréwnawcza zwigzana z ofertg spe-
cjalng powinna, w zaleznosci od jej warunkéw, jasno
i jednoznacznie wskazywacé date wygasniecia tej oferty
lub zawiera¢ informacje, ze oferta jest wazna do czasu
wyczerpania zapasu towaréw badz zaprzestania wyko-
nywania ustug, a jezeli oferta specjalna jeszcze nie
obowiazuje, powinna wskazywadé réwniez date, od kto-
rej specjalna cena lub inne szczegdlne warunki oferty
beda obowigzywaty.

Art. 17. Czynu nieuczciwej konkurencji, w rozumie-
niu art. 16, dopuszcza sie rowniez agencja reklamowa
albo inny przedsigbiorca, ktéry reklame opracowat.

Art. 17a.?) 1. Czynem nieuczciwe]j konkurenciji jest
sprzedaz konsumentom towardéw lub ustug potaczona
z przyznaniem wszystkim albo niektérym nabywcom
towarow lub ustug nieodptatnej premii, w postaci to-

8 Dodany przez art. 1 pkt 1 lit. b ustawy, o ktérej mowa
w odnosniku 7.

9 Dodany przez art. 1 pkt 4 ustawy, o ktérej mowa w odno-
$niku 2.

wardow lub ustug odmiennych od stanowigcych przed-
miot sprzedazy, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Nie stanowi czynu nieuczciwej konkurenciji
sprzedaz, o ktérej mowa w ust. 1, jezeli premie stano-
wig towary lub ustugi:

1) o niewielkiej wartosci lub prébki towaru;

2) wygrane w loteriach promocyjnych, organizowa-
nych na podstawie przepiséw o grach losowych, za-
ktadach wzajemnych i grach na automatach'®, lub
konkursach, ktérych wynik nie zalezy od przypadku.

Art. 17b.%) 1. Czynem nieuczciwej konkurencji w za-
kresie loterii promocyjnych jest formutowanie ofert
w sposob stwarzajgcy konsumentowi — niezaleznie od
wyniku losowania czy wiedzy konsumenta — pewnos¢
wygranej, jezeli konsument ztozy zamoéwienie na towar
lub ustuge objete promocjg albo zaptaci oferentowi
z gory jakakolwiek kwote.

2. Czynem, o ktérym mowa w ust. 1, jest w szcze-
golnosci formutowanie ofert w dokumencie wystawio-
nym imiennie na konsumenta, majgcym cechy pisma
o charakterze oficjalnym.

Art. 17¢.2 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest
organizowanie systemu sprzedazy lawinowej, polega-
jacego na proponowaniu nabywania towarow lub
ustug poprzez sktadanie nabywcom tych towaréw lub
ustug obietnicy uzyskania korzysci materialnych w za-
mian za nakfonienie innych oséb do dokonania takich
samych transakgcji, ktére to osoby uzyskatyby podobne
korzysci materialne wskutek naktonienia kolejnych
0s6b do udziatu w systemie.

2. Nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji orga-
nizowanie systemu sprzedazy, o ktéorym mowa
w ust. 1, jesli spetnione zostang nastepujace warunki:

1) korzysci materialne uzyskiwane z uczestnictwa
w systemie sprzedazy pochodzg ze srodkéw uzyski-
wanych z zakupu lub ze sprzedazy débr i ustug po
cenie, ktérej wartosé nie moze razaco przekraczac
rzeczywistej wartosci rynkowej tych dobr i ustug;

2) osoba rezygnujaca z udziatu w systemie sprzedazy
ma prawo do odprzedazy organizatorowi systemu
za co najmniej 90 % ceny zakupu wszystkich naby-
tych od organizatora nadajacych sie do sprzedazy
towaréw, materiatow informacyjno-instruktazo-
wych, prébek towardw lub zestawow prezentacyj-
nych zakupionych w przeciggu 6 miesiecy poprze-
dzajacych date ztozenia rezygnacji organizatorowi
systemu sprzedazy.

Art. 17d.2 Czynem nieuczciwej konkurencji jest
wprowadzanie do obrotu przez sieci sklepéw dyskon-
towych towardow w ilosci przewyzszajacej 20 % warto-
$ci obrotéw z markami stanowigcymi wtasnos¢ wtasci-
ciela sieci lub podmiotow zaleznych.

10) Obecnie: przepiséw o grach i zaktadach wzajemnych, sto-
sownie do art. 14 ustawy z dnia 10 kwietnia 2003 r. o zmianie
ustawy o grach losowych, zaktadach wzajemnych i grach na
automatach oraz o zmianie niektorych innych ustaw (Dz. U.
Nr 84, poz. 774), ktéra weszta w zycie z dniem 15 czerwca
2003 r.
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Rozdziat 3
Odpowiedzialnosé cywilna

Art. 18. 1. W razie dokonania czynu nieuczciwej
konkurencji, przedsiebiorca, ktérego interes zostat za-
grozony lub naruszony, moze zada¢:

1) zaniechania niedozwolonych dziatanh;
2) usuniecia skutkow niedozwolonych dziatan;

3) ztozenia jednokrotnego lub wielokrotnego oswiad-
czenia odpowiedniej tresci i w odpowiedniej for-
mie;

4) naprawienia wyrzadzonej szkody, na zasadach

ogolnych;

5) wydania bezpodstawnie uzyskanych korzysci, na
zasadach ogélnych;

6)'"" zasgdzenia odpowiedniej sumy pienieznej na
okreslony cel spoteczny zwigzany ze wspieraniem
kultury polskiej lub ochrong dziedzictwa narodo-
wego — jezeli czyn nieuczciwej konkurencji byt za-
winiony.

2.Sad, nawniosek uprawnionego, moze orzec row-
niez o wyrobach, ich opakowaniach, materiatach rekla-
mowych i innych przedmiotach bezposrednio zwigza-
nych z popetnieniem czynu nieuczciwej konkurenciji.
W szczegodlnosci sagd moze orzec ich zniszczenie lub za-
liczenie na poczet odszkodowania.

Art. 18a.'? Ciezar dowodu prawdziwosci oznaczen
lub informacji umieszczanych na towarach albo ich
opakowaniach lub wypowiedzi zawartych w reklamie
spoczywa na osobie, ktérej zarzuca sie czyn nieuczci-
wej konkurencji zwigzany z wprowadzeniem w btad.

Art. 19.%9 1. Z roszczeniami wymienionymi
w art. 18 ust. 1 pkt 1—3 i 6 moga wystapié:

1) (skreslony);¥

2) krajowa lub regionalna organizacja, ktérej celem sta-
tutowym jest ochrona intereséw przedsiebiorcow;

3) Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumen-
téw, jezeli czyn nieuczciwej konkurencji zagraza lub
narusza interesy konsumentéw;

4) (skreslony).1%

2.7%) Przepis ust. 1 nie ma zastosowania do czynéw
nieuczciwej konkurencji okreslonych w art. 5—7,
art. 11, art. 14 i art. 15a.

1) Dodany przez art. 1 pkt 2 ustawy, o ktérej mowa w odno-
$niku 7.

12) Dodany przez art. 1 pkt 3 ustawy, o ktérej mowa w odno-
$niku 7.

13) W brzmieniu ustalonym przez art. 1 pkt 5 ustawy, o ktdrej
mowa w odnos$niku 2.

14) Przez art. 3 pkt 1 ustawy z dnia 5 lipca 2002 r. o zmianie
ustawy o ochronie konkurencji i konsumentéw, ustawy —
Kodeks postepowania cywilnego oraz ustawy o zwalcza-
niu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. Nr 129, poz. 1102), kto-
ra weszta w zycie z dniem 15 grudnia 2002 r.

18) W brzmieniu ustalonym przez art. 3 pkt 2 ustawy, o ktdrej
mowa w odnos$niku 14.

Art. 20. Roszczenia z tytutu czynéw nieuczciwej
konkurencji ulegajg przedawnieniu z uptywem lat
trzech. Bieg przedawnienia rozpoczyna sie oddzielnie
co do kazdego naruszenia. Przepis art. 442 Kodeksu cy-
wilnego stosuje sie odpowiednio.

Art. 21. 1.9 W sprawach z zakresu zwalczania nie-
uczciwej konkurencji mozna wnie$é o wydanie zarza-
dzenia tymczasowego takze do sadu, w ktérego okre-
gu znajduje sie mienie osoby, ktdra sie tego czynu do-
puscita, albo gdzie nastagpit czyn nieuczciwej konku-
rencji.

2. W ramach zarzagdzenia tymczasowego sad mo-
ze ustanowié zakaz zbywania, zbywania po okres$lonej
cenie lub innego wprowadzania do obrotu okreslonych
towarow, jak réwniez zakaz prowadzenia reklamy okre-
slonej tresci.

3. Sad rozpoznaje wniosek o zabezpieczenie po-
wodztwa niezwtocznie. Sad orzeka na posiedzeniu nie-
jawnym w sktadzie jednoosobowym.

Art. 22. 1. W razie wniesienia oczywiscie bezzasad-
nego powddztwa z tytutu nieuczciwej konkurencji, sad,
na wniosek pozwanego, moze nakaza¢ powodowi zto-
zenie jednokrotnego lub wielokrotnego oswiadczenia
odpowiedniej tresci i w odpowiedniej formie.

2. Pozwany, u ktoérego na skutek wniesienia po-
wodztwa, o ktérym mowa w ust. 1, powstata szkoda,
moze zgdac jej naprawienia na zasadach ogdlnych.

Rozdziat 3318

Odpowiedzialno$é¢ przedsiebiorcow za przekupstwo
osoby petniacej funkcje publiczna

Art. 22a. 1. Za czyny nieuczciwej konkurencji, o kt6-
rych mowa w art. 15a pkt 2—3, przedsiebiorca niebe-
dacy osobg fizyczng ponosi odpowiedzialno$¢ wedtug
przepisOw niniejszego rozdziatu.

2. Postepowanie w sprawach odpowiedzialnosci,
o ktérej mowa w ust. 1, prowadzi Prezes Urzedu Ochro-
ny Konkurencji i Konsumentow.

Art. 22b. 1. W razie skazania za przestepstwo
z art. 229 Kodeksu karnego popetnione przez osobe,
o ktorej mowa w art. 15a pkt 2—3, sad przesyta odpis
prawomocnego wyroku wraz z odpisem akt sprawy
Prezesowi Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumen-
tow.

16) W brzmieniu ustalonym przez art. 1 pkt 5 ustawy, o ktérej
mowa w odnos$niku 7.

17) W brzmieniu ustalonym przez art. 1 pkt 6 ustawy, o ktérej
mowa w odnosniku 2.

'8) Dodany przez art. 3 pkt 4 ustawy, o ktérej mowa w odno-
$niku 5; utraci moc z dniem 28 listopada 2003 r., stosow-
nie do art. 44 ustawy z dnia 28 pazdziernika 2002 r. o od-
powiedzialnosci podmiotéw zbiorowych za czyny zabro-
nione pod grozba kary (Dz. U. Nr 197, poz. 1661), ktdra
wejdzie w zycie z dniem 28 listopada 2003 r.
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2. Jezeli postepowanie karne o przestepstwo
z art. 229 Kodeksu karnego przeciwko osobie, o ktérej
mowa w art. 15a pkt 2—3, nie moze sie toczy¢ z powo-
du okolicznosci wytaczajacych $ciganie, wymienio-
nych w art. 17 8 1 pkt 5, 6 i 8—10 Kodeksu postepowa-
nia karnego, sad albo prokurator, umarzajac postepo-
wanie, przesyta odpis prawomocnego orzeczenia wraz
z odpisem akt sprawy Prezesowi Urzedu Ochrony Kon-
kurencji i Konsumentow.

Art. 22¢. 1. Po otrzymaniu odpisu orzeczen, o kt6-
rych mowa w art. 22b, Prezes Urzedu Ochrony Konku-
rencji i Konsumentéw wszczyna postepowanie w spra-
wie odpowiedzialnosci, przeciwko przedsiebiorcy nie-
bedacemu osobg fizyczna, za czyn nieuczciwej konku-
rencji polegajacy na przekupstwie osoby petnigcej
funkcje publiczna.

2. Postepowanie, o ktérym mowa w ust. 1, toczy sie
wedtug przepisow Kodeksu postepowania administra-
cyjnego, chyba ze ustawa stanowi inaczej.

3. Ustalenia wydanego w postepowaniu karnym
prawomocnego wyroku skazujgcego co do popetnie-
nia przestepstwa wigzg Prezesa Urzedu Ochrony Kon-
kurencji i Konsumentéw w postepowaniu, o ktérym
mowa w ust. 1.

Art. 22d. 1. W razie stwierdzenia, ze zostat popet-
niony czyn nieuczciwej konkurencji polegajacy na prze-
kupstwie osoby petnigcej funkcje publiczng przez oso-
be, o ktérej mowa w art. 15a pkt 2—3, Prezes Urzedu
Ochrony Konkurencji i Konsumentéw wydaje decyzje
o natozeniu na przedsiebiorce niebedgcego osobg fi-
zyczng kary pienieznej ptatnej do budzetu panstwa,
w wysokosci do 10 % przychodu w rozumieniu przepi-
sOw o podatku dochodowym od oséb prawnych, uzy-
skanego w roku podatkowym poprzedzajagcym dzieh
wydania decyzji.

2. Kara pieniezna nie moze by¢ wymierzona, jezeli
od czasu popetnienia czynu nieuczciwej konkurencji
uptyneto 10 lat.

3. Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsu-
mentoéw moze nadaé decyzji, o ktérej mowa w ust. 1,
rygor natychmiastowej wykonalnosci.

4. Od decyzji Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji
i Konsumentow, o ktérej mowa w ust. 1, przedsiebior-
cy stuzy odwotanie do Sgdu Okregowego w Warszawie
— sadu antymonopolowego'?, w terminie 2 tygodni
od doreczenia decyzji.

5. Postepowanie przed sadem toczy sie wedtug
przepisdw dziatu IVa tytut VIl Kodeksu postepowania
cywilnego o postepowaniu w sprawach gospodar-
czych z zakresu przeciwdziatania praktykom monopoli-
stycznym.

6. Kara pieniezna, o ktérej mowa w ust. 1, ptatna
jest z dochodu ukaranego przedsiebiorcy po opodatko-

19) Obecnie: Sagdu Okregowego w Warszawie — sadu ochro-
ny konkurencji i konsumentow, stosownie do art. 4 usta-
wy, o ktérej mowa w odnosniku 14.

waniu lub z innej formy nadwyzki przychodéw nad wy-
datkami, pomniejszonej o podatki.

Art. 22e. W postepowaniu przeciwko przedsigbior-
cy w sprawie odpowiedzialnosci za czyn nieuczciwej
konkurencji polegajacy na przekupstwie osoby petnia-
cej funkcje publiczng Prezes Urzedu Ochrony Konku-
rencji i Konsumentéw moze zwrécic sie do wtasciwego
organu panstwa obcego o udzielenie pomocy prawne;.

Art. 22f. 1. Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji
i Konsumentéw udziela pomocy prawnej organom
panstw obcych, w postepowaniu prowadzonym prze-
ciwko osobie prawnej, w celu ustalenia odpowiedzial-
nosci lub natozenia na nig sankcji za przekupstwo oso-
by petniagcej funkcje publiczne.

2. Pomoc prawna, o ktérej mowa w ust. 1, udziela-
na jest na wniosek organu panstwa obcego i obejmuje
niezbedne czynnosci podejmowane w postepowaniu
administracyjnym, w szczegolnosci doreczanie pism,
przestuchanie swiadkow i biegtych, wzywanie oséb do
osobistego stawiennictwa, udostepnianie akt i doku-
mentéw oraz udzielanie informacji o prawie polskim.

3. Do postepowania o udzielenie pomocy prawnej,
o ktérej mowa w ust. 1, stosuje sie przepisy dziatu i ll
Kodeksu postepowania administracyjnego.

4. Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsu-
mentéw moze odmowié udzielenia pomocy prawnej
organowi panstwa obcego, jezeli:

1) zadana czynno$é bytaby sprzeczna z podstawowy-
mi zasadami porzadku prawnego w Rzeczypospo-
litej Polskiej lub naruszata jej suwerennosé;

2) miedzy Rzeczgpospolitg Polska a panstwem, z kto-
rego wniosek pochodzi, nie zostata zawarta umo-
wa przewidujaca taka pomoc, a panstwo to nie za-
pewnia wzajemnosci.

Art. 22g. Przepisow art. 22f nie stosuje sie do wnio-
skéw prokuratoréw i sgdéw panstw obcych, o ktérych
mowa w art. 588 8 1 Kodeksu postepowania karnego.

Rozdziat 4
Przepisy karne

Art. 23. 1. Kto, wbrew cigzgcemu na nim obowigzko-
wi w stosunku do przedsiebiorcy, ujawnia innej osobie
lub wykorzystuje we wtasnej dziatalnosci gospodarczej
informacje stanowiaca tajemnice przedsiebiorstwa, je-
zeli wyrzadza to powazna szkode przedsigbiorcy,

podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci al-
bo pozbawienia wolnosci do lat 229),

2. Tej samej karze podlega, kto, uzyskawszy bez-
prawnie informacje stanowigcg tajemnice przedsie-
biorstwa, ujawnia jg innej osobie lub wykorzystuje we
wtasnej dziatalnosci gospodarczej.

20) Sankcja w brzmieniu ustalonym przez art. 5 § 2 pkt 32 usta-
wy z dnia 6 czerwca 1997 r. — Przepisy wprowadzajace Ko-
deks karny (Dz. U. Nr 88, poz. 554 i Nr 160, poz. 1083), kto-
ra weszta w zycie z dniem 1 wrze$nia 1998 r.
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Art. 24. Kto, za pomoca technicznych srodkéw repro-
dukgji, kopiuje zewnetrzng postaé produktu lub tak sko-
piowany wprowadza do obrotu, stwarzajgc tym mozli-
wos$¢ wprowadzenia klientéw w btad co do tozsamosci
producenta lub produktu, czym wyrzadza powaznga szko-
de przedsigebiorcy,

podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo
pozbawienia wolnosci do lat 220,

Art. 24a.2V Kto organizuje system sprzedazy lawi-
nowej lub takim systemem kieruje, podlega karze po-
zbawienia wolnosci od 6 miesiecy do lat 8.

Art. 25.22) 1, Kto, oznaczajac lub wbrew obowigzko-
wi nie oznaczajac towarow albo ustug, wprowadza
klientow w btad co do pochodzenia, ilosci, jakosci,
sktadnikéw, sposobu wykonania, przydatnosci, mozli-
wosci zastosowania, naprawy, konserwaciji lub innych
istotnych cech towarow lub ustug albo nie informuje
o ryzyku, jakie wiagze sie z korzystaniem z nich, i naraza
w ten sposéb klientéw na szkode, podlega karze aresz-
tu albo grzywny.

2. Tej samej karze podlega, kto dopuszcza sie czynu
nieuczciwej konkurencji w zakresie reklamy, loterii pro-
mocyjnych lub sprzedazy, o ktérej mowa w art. 17a.

Art. 26. 1. Kto rozpowszechnia nieprawdziwe lub
wprowadzajgce w btagd wiadomosci o przedsigbior-
stwie, w szczegdlnosci o osobach kierujgcych przedsie-
biorstwem, wytwarzanych towarach, swiadczonych
ustugach lub stosowanych cenach albo o sytuacji go-
spodarczej lub prawnej przedsiebiorstwa, w celu szko-
dzenia przedsiebiorcy,

podlega karze aresztu albo grzywny.

21) Dodany przez art. 1 pkt 7 ustawy, o ktérej mowa w odno-
$niku 2.

22) W brzmieniu ustalonym przez art. 1 pkt 8 ustawy, o ktorej
mowa w odnos$niku 2.

2. Tej samej karze podlega, kto, w celu przysporze-
nia korzysci majatkowej lub osobistej sobie, swojemu
przedsiebiorstwu lub osobom trzecim, rozpowszechnia
nieprawdziwe lub wprowadzajace w btagd wiadomosci
o swoim przedsiebiorstwie lub przedsiebiorcy, w szcze-
golnosci o osobach kierujacych przedsigbiorstwem,
wytwarzanych towarach, swiadczonych ustugach lub
stosowanych cenach albo o sytuacji gospodarczej lub
prawnej przedsiebiorcy lub przedsiebiorstwa.

Art. 27. 1. Sciganie przewidzianych w niniejszej
ustawie przestepstw nastepuje na wniosek pokrzyw-
dzonego, a wykroczern — na zadanie pokrzywdzonego.

2.23) 7 73daniem $cigania wykroczenia przewidzia-
nego w art. 25 moga wystgpi¢ takze podmioty, o kto-
rych mowa w art. 19 ust. 1.

Rozdziat b
Zmiany w przepisach obowiagzujacych
Art. 28. (pominiety).24
Art. 29. (pominiety).24

Rozdziat 6
Przepisy konincowe

Art. 30. Traci moc ustawa z dnia 2 sierpnia 1926 r.
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 1930 r.
Nr 56, poz. 467).

Art. 31. Ustawa wchodzi w zycie po uptywie szesciu
miesiecy od dnia ogtoszenia?®, z wyjatkiem art. 28, kto-
ry wchodzi w zycie z dniem 1 stycznia 1995 r.

23) Ze zmiang wprowadzong przez art. 1 pkt 6 ustawy, o kto-
rej mowa w odnosniku 7.

24) Zamieszczony w obwieszczeniu.

25) Ustawa zostata ogtoszona w dniu 8 czerwca 1993 r.



