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1071
USTAWA

z dnia b5 lipca 2002 r.

0 zmianie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Art. 1. W ustawie z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwal-
czaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. Nr 47, poz. 211,
z 1996 r. Nr 106, poz. 496, z 1997 r. Nr 88, poz. 554,
z 1998 r. Nr 106, poz. 668, z 2000 r. Nr 29, poz. 356
i Nr 93, poz. 1027 orazz 2002 r. Nr 126, poz. 1068) wpro-
wadza sie nastepujgce zmiany:

1) w art. 3 w ust. 2 na koncu zdania dodaje sie wyrazy
,0raz organizowanie systemu sprzedazy lawino-
wej”;

2) wart. 11:

a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Czynem nieuczciwej konkurenciji jest przeka-
zanie, ujawnienie lub wykorzystanie cudzych
informacji stanowigcych tajemnice przedsie-

biorstwa albo ich nabycie od osoby nie-
uprawnionej, jezeli zagraza lub narusza inte-
res przedsiebiorcy.”,

b) ust. 4 otrzymuje brzmienie:

.4. Przez tajemnice przedsiebiorstwa rozumie
sie nieujawnione do wiadomosci publicznej
informacje techniczne, technologiczne, or-
ganizacyjne przedsigbiorstwa lub inne infor-
macje posiadajagce wartosé¢ gospodarcza, co
do ktérych przedsiebiorca podjat niezbedne
dziatania w celu zachowania ich poufnosci.”;

3) art. 15 otrzymuje brzmienie:

LArt. 156. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest
utrudnianie innym przedsigbiorcom
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dostepu do rynku, w szczegdélnosci
przez:

1) sprzedaz towardw lub ustug ponizej
kosztéw ich wytworzenia lub swiad-
czenia albo ich odprzedaz ponizej
kosztéw zakupu w celu eliminacji in-
nych przedsigbiorcow,

2) naktanianie osob trzecich do odmo-
wy sprzedazy innym przedsiebior-
com albo niedokonywania zakupu
towarow lub ustug od innych przed-
siebiorcow,

3) rzeczowo nieuzasadnione, zrdznico-
wane traktowanie niektorych klien-
tow,

4) pobieranie innych niz marza handlo-
wa optat za przyjecie towaru do
sprzedazy,

5) dziatanie majace na celu wymusze-
nie na klientach wyboru jako kontra-
henta okreslonego przedsiebiorcy
lub stwarzanie warunkoéow umozli-
wiajgcych podmiotom trzecim wy-
muszanie zakupu towaru lub ustugi
u okreslonego przedsigbiorcy.

. Czyn, o ktérym mowa w ust. 1 pkt 5,
moze polegaé w szczegolnosci na:

1) ograniczeniu w istotny sposdb lub
wytaczeniu mozliwosci dokonywa-
nia przez klienta zakupu u innego
przedsigebiorcy,

2) stworzeniu sytuacji powodujacych
posrednio lub bezposrednio narzu-
cenie klientom przez podmioty trze-
cie koniecznosci dokonania zakupu
u danego przedsiebiorcy lub u przed-
siebiorcy, z ktérym dany przedsie-
biorca pozostaje w zwigzku gospo-
darczym,

3) emisji, oferowaniu oraz realizacji
znakoéw legitymacyjnych podlegaja-
cych wymianie na towary lub ustugi
oferowane przez jednego przedsie-
biorce lub grupe przedsiebiorcow
pozostajgcych w zwigzku gospodar-
czym, w okolicznosciach wskaza-
nych w pkt 1 lub 2.

. Czynem nieuczciwej konkurencji jest
takze utrudnianie matym przedsiebior-
com, w rozumieniu ustawy z dnia 19 li-
stopada 1999 r. — Prawo dziatalnosci
gospodarczej (Dz. U. Nr 101, poz. 1178,
z 2000 r. Nr 86, poz. 958 i Nr 114,
poz. 1193, z 2001 r. Nr 49, poz. 509,
Nr 67, poz. 679, Nr 102, poz. 1115
i Nr 147, poz. 1643 oraz z 2002 r. Nr 1,
poz. 2 i Nr 115, poz. 995), dostepu do
rynku przez sprzedaz towardw lub
ustug w obiektach handlowych o po-
wierzchni sprzedazy powyzej 400 m2 po

cenie nieuwzgledniajgcej marzy han-
dlowej, z zastrzezeniem ust. 5.

. Utrudnianiem dostepu do rynku, o kto-

rym mowa w ust. 3, jest rowniez:

1) emitowanie oraz realizacja znakow
legitymacyjnych podlegajacych wy-
mianie na towary lub ustugi, ofero-
wanych ponizej ich wartosci nomi-
nalnej,

2) emitowanie oraz realizacja znakéw
legitymacyjnych podlegajacych wy-
mianie na towary lub ustugi o cenie
przewyzszajacej warto$é nominalnag
znaku.

. Nie stanowi czynu nieuczciwej konku-

rencji sprzedaz, o ktérej mowa w ust. 3,
jezeli jest dokonywana w ramach:

1) wyprzedazy posezonowej, dokony-
wanej dwa razy w roku na koniec se-
zonu letniego i zimowego, trwajacej
kazdorazowo nie dtuzej niz miesiac,

2) wyprzedazy ze wzgledu na uptywaja-
cy termin przydatnosci towaréw do
spozycia lub uptywajgca date mini-
malnej trwatosci,

3) likwidacji obiektu handlowego, o ile
sprzedaz taka trwa nie dtuzej niz
3 miesigce od dnia podania do pu-
blicznej wiadomosci informacji o li-
kwidacji tego obiektu, a w przypadku
likwidacji wszystkich obiektow han-
dlowych przedsigbiorcy w zwiagzku
z zaprzestaniem przez niego dziatal-
nosci handlowej — nie dtuzej niz
rok.”;

4) po art. 17 dodaje sie art. 177a—17d w brzmieniu:

L~Art. 17a. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest

sprzedaz konsumentom towaréw lub
ustug potaczona z przyznaniem
wszystkim albo niektérym nabywcom
towardow lub ustug nieodptatnej pre-
mii, w postaci towaréow lub ustug od-
miennych od stanowigcych przedmiot
sprzedazy, z zastrzezeniem ust. 2.

. Nie stanowi czynu nieuczciwej kon-
kurencji sprzedaz, o ktérej mowa
w ust. 1, jezeli premie stanowia towa-
ry lub ustugi:

1) o niewielkiej wartosci lub prébki to-
waru,

2) wygrane w loteriach promocyj-
nych, organizowanych na podsta-
wie przepisow o grach losowych,
zaktadach wzajemnych i grach na
automatach, lub konkursach, kto-
rych wynik nie zalezy od przypadku.

Art. 17b. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji w za-

kresie loterii promocyjnych jest for-
mutowanie ofert w sposdéb stwarzaja-



konsument ztozy zamowienie na to-
war lub ustuge objete promocja albo
zaptaci oferentowi z gory jakakolwiek
kwote.

2. Czynem, o ktérym mowa w ust. 1, jest
w szczegolnosci formufowanie ofert
w dokumencie wystawionym imien-
nie na konsumenta, majagcym cechy
pisma o charakterze oficjalnym.

Art. 17c. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest

organizowanie systemu sprzedazy la-
winowej, polegajagcego na propono-
waniu nabywania towaréw lub ustug
poprzez sktadanie nabywcom tych to-
warow lub ustug obietnicy uzyskania
korzysci materialnych w zamian za na-
ktonienie innych oséb do dokonania
takich samych transakcji, ktore to oso-
by uzyskatyby podobne korzysci ma-
terialne wskutek nakfonienia kolej-
nych oséb do udziatu w systemie.

2. Nie stanowi czynu nieuczciwej konku-
rencji organizowanie systemu sprze-
dazy, o ktorym mowa w ust. 1, jesli
spetnione zostang nastepujace wa-
runki:

1) korzysci materialne uzyskiwane
z uczestnictwa w systemie sprzeda-
zy pochodzg ze srodkdw uzyskiwa-
nych z zakupu lub ze sprzedazy
dobr i ustug po cenie, ktorej war-
tosé nie moze razgco przekraczaé
rzeczywistej wartosci rynkowej
tych débr i ustug,

2) osoba rezygnujaca z udziatu w sys-
temie sprzedazy ma prawo do od-
przedazy organizatorowi systemu
za co najmniej 90% ceny zakupu
wszystkich nabytych od organizato-
ra nadajacych sie do sprzedazy to-
wardéw, materiatéw informacyjno-
-instruktazowych, prébek towaréw
lub zestawdw prezentacyjnych za-
kupionych w przeciggu 6 miesiecy
poprzedzajacych date ztozenia rezy-
gnacji organizatorowi systemu
sprzedazy.

Art. 17d. Czynem nieuczciwe] konkurencji jest

wprowadzanie do obrotu przez sieci
sklepéw dyskontowych towardow w ilo-
$ci przewyzszajacej 20% wartosci obro-
téw z markami stanowigcymi wtasnos$é
wtasciciela sieci lub podmiotéw zalez-
nych.”;
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cy konsumentowi — niezaleznie od 1) krajowa lub regionalna organizacja,
wyniku losowania czy wiedzy konsu- ktorej celem statutowym jest ochro-
menta — pewnos$¢ wygranej, jezeli na intereséw konsumentéw, jezeli

czyn nieuczciwej konkurencji zagra-
za lub narusza interesy konsumen-
tow,

2) krajowa lub regionalna organizacja,
ktorej celem statutowym jest ochro-
na interesdw przedsiebiorcéw,

3) Prezes Urzedu Ochrony Konkurenciji
i Konsumentow, jezeli czyn nieuczci-
wej konkurencji zagraza lub narusza
interesy konsumentoéw,

4) powiatowy (miejski) rzecznik konsu-
mentow, jezeli czyn nieuczciwej kon-
kurencji zagraza lub narusza interesy
konsumentow.

2. Przepis ust. 1 nie ma zastosowania do
czynow nieuczciwej konkurencji okre-
slonych w art. 5—7, 11, 14 i 1ba,
a w przypadku organizacji i rzecznika,
o ktérych mowa w ust. 1 pkt 1 4, takze
do czynow okreslonych w art. 12.”;

6) w art. 21 ust. 2 otrzymuje brzmienie:

»2. W ramach zarzadzenia tymczasowego sad mo-
ze ustanowié zakaz zbywania, zbywania po
okreslonej cenie lub innego wprowadzania do
obrotu okreslonych towarow, jak rowniez zakaz
prowadzenia reklamy okreslonej tresci.”;

7) po art. 24 dodaje sie art. 24a w brzmieniu:

L~Art. 24a. Kto organizuje system sprzedazy lawi-
nowej lub takim systemem kieruje, pod-
lega karze pozbawienia wolnosci od
6 miesiecy do lat 8.”;

8) art. 25 otrzymuje brzmienie:

LArt. 25. 1. Kto, oznaczajac lub wbrew obowiazko-
wi nie oznaczajac towardéw albo ustug,
wprowadza klientéw w btad co do po-
chodzenia, ilosci, jakosci, sktadnikow,
sposobu wykonania, przydatnosci,
mozliwosci zastosowania, naprawy,
konserwacji lub innych istotnych cech
towarow lub ustug albo nie informuje
o ryzyku, jakie wiaze sig z korzystaniem
z nich, i naraza w ten sposoéb klientéow
na szkode, podlega karze aresztu albo
grzywny.

2. Tej samej karze podlega, kto dopusz-
cza sie czynu nieuczciwej konkurenciji
w zakresie reklamy, loterii promocyj-
nych lub sprzedazy, o ktérej mowa
w art. 17a.”

Art. 2. Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 3 mie-

5) art. 19 otrzymuje brzmienie: sigcy od dnia ogtoszenia.

LArt. 19. 1. Z roszczeniami wymienionymi w art. 18
ust. 1 pkt 1—3 i 6 moga wystapié: Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej: A. Kwasniewski



