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U S TAWA

z dnia 5 lipca 2002 r.

o zmianie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Art. 1. W ustawie z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwal-
czaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. Nr 47, poz. 211,
z 1996 r. Nr 106, poz. 496, z 1997 r. Nr 88, poz. 554,
z 1998 r. Nr 106, poz. 668, z 2000 r. Nr 29, poz. 356
i Nr 93, poz. 1027 oraz z 2002 r. Nr 126, poz. 1068) wpro-
wadza si´ nast´pujàce zmiany: 

1) w art. 3 w ust. 2 na koƒcu zdania dodaje si´ wyrazy
„oraz organizowanie systemu sprzeda˝y lawino-
wej”;

2) w art. 11:

a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

„1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest przeka-
zanie, ujawnienie lub wykorzystanie cudzych
informacji stanowiàcych tajemnic´ przedsi´-

biorstwa albo ich nabycie od osoby nie-
uprawnionej, je˝eli zagra˝a lub narusza inte-
res przedsi´biorcy.”,

b) ust. 4 otrzymuje brzmienie:

„4. Przez tajemnic´ przedsi´biorstwa rozumie
si´ nieujawnione do wiadomoÊci publicznej
informacje techniczne, technologiczne, or-
ganizacyjne przedsi´biorstwa lub inne infor-
macje posiadajàce wartoÊç gospodarczà, co
do których przedsi´biorca podjà∏ niezb´dne
dzia∏ania w celu zachowania ich poufnoÊci.”;

3) art. 15 otrzymuje brzmienie: 

„Art. 15. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest
utrudnianie innym przedsi´biorcom



dost´pu do rynku, w szczególnoÊci
przez:

1) sprzeda˝ towarów lub us∏ug poni˝ej
kosztów ich wytworzenia lub Êwiad-
czenia albo ich odprzeda˝ poni˝ej
kosztów zakupu w celu eliminacji in-
nych przedsi´biorców,

2) nak∏anianie osób trzecich do odmo-
wy sprzeda˝y innym przedsi´bior-
com albo niedokonywania zakupu
towarów lub us∏ug od innych przed-
si´biorców,

3) rzeczowo nieuzasadnione, zró˝nico-
wane traktowanie niektórych klien-
tów,

4) pobieranie innych ni˝ mar˝a handlo-
wa op∏at za przyj´cie towaru do
sprzeda˝y,

5) dzia∏anie majàce na celu wymusze-
nie na klientach wyboru jako kontra-
henta okreÊlonego przedsi´biorcy
lub stwarzanie warunków umo˝li-
wiajàcych podmiotom trzecim wy-
muszanie zakupu towaru lub us∏ugi
u okreÊlonego przedsi´biorcy.

2. Czyn, o którym mowa w ust. 1 pkt 5,
mo˝e polegaç w szczególnoÊci na:

1) ograniczeniu w istotny sposób lub
wy∏àczeniu mo˝liwoÊci dokonywa-
nia przez klienta zakupu u innego
przedsi´biorcy,

2) stworzeniu sytuacji powodujàcych
poÊrednio lub bezpoÊrednio narzu-
cenie klientom przez podmioty trze-
cie koniecznoÊci dokonania zakupu
u danego przedsi´biorcy lub u przed-
si´biorcy, z którym dany przedsi´-
biorca pozostaje w zwiàzku gospo-
darczym,

3) emisji, oferowaniu oraz realizacji
znaków legitymacyjnych podlegajà-
cych wymianie na towary lub us∏ugi
oferowane przez jednego przedsi´-
biorc´ lub grup´ przedsi´biorców
pozostajàcych w zwiàzku gospodar-
czym, w okolicznoÊciach wskaza-
nych w pkt 1 lub 2.

3. Czynem nieuczciwej konkurencji jest
tak˝e utrudnianie ma∏ym przedsi´bior-
com, w rozumieniu ustawy z dnia 19 li-
stopada 1999 r. — Prawo dzia∏alnoÊci
gospodarczej (Dz. U. Nr 101, poz. 1178,
z 2000 r. Nr 86, poz. 958 i Nr 114,
poz. 1193, z 2001 r. Nr 49, poz. 509,
Nr 67, poz. 679, Nr 102, poz. 1115
i Nr 147, poz. 1643 oraz z 2002 r. Nr 1,
poz. 2 i Nr 115, poz. 995), dost´pu do
rynku przez sprzeda˝ towarów lub
us∏ug w obiektach handlowych o po-
wierzchni sprzeda˝y powy˝ej 400 m2 po

cenie nieuwzgl´dniajàcej mar˝y han-
dlowej, z zastrze˝eniem ust. 5.

4. Utrudnianiem dost´pu do rynku, o któ-
rym mowa w ust. 3, jest równie˝:

1) emitowanie oraz realizacja znaków
legitymacyjnych podlegajàcych wy-
mianie na towary lub us∏ugi, ofero-
wanych poni˝ej ich wartoÊci nomi-
nalnej,

2) emitowanie oraz realizacja znaków
legitymacyjnych podlegajàcych wy-
mianie na towary lub us∏ugi o cenie
przewy˝szajàcej wartoÊç nominalnà
znaku.

5. Nie stanowi czynu nieuczciwej konku-
rencji sprzeda˝, o której mowa w ust. 3,
je˝eli jest dokonywana w ramach:

1) wyprzeda˝y posezonowej, dokony-
wanej dwa razy w roku na koniec se-
zonu letniego i zimowego, trwajàcej
ka˝dorazowo nie d∏u˝ej ni˝ miesiàc,

2) wyprzeda˝y ze wzgl´du na up∏ywajà-
cy termin przydatnoÊci towarów do
spo˝ycia lub up∏ywajàcà dat´ mini-
malnej trwa∏oÊci,

3) likwidacji obiektu handlowego, o ile
sprzeda˝ taka trwa nie d∏u˝ej ni˝
3 miesiàce od dnia podania do pu-
blicznej wiadomoÊci informacji o li-
kwidacji tego obiektu, a w przypadku
likwidacji wszystkich obiektów han-
dlowych przedsi´biorcy w zwiàzku
z zaprzestaniem przez niego dzia∏al-
noÊci handlowej — nie d∏u˝ej ni˝
rok.”;

4) po art. 17 dodaje si´ art. 17a—17d w brzmieniu: 

„Art. 17a. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest
sprzeda˝ konsumentom towarów lub
us∏ug po∏àczona z przyznaniem
wszystkim albo niektórym nabywcom
towarów lub us∏ug nieodp∏atnej pre-
mii, w postaci towarów lub us∏ug od-
miennych od stanowiàcych przedmiot
sprzeda˝y, z zastrze˝eniem ust. 2.

2. Nie stanowi czynu nieuczciwej kon-
kurencji sprzeda˝, o której mowa
w ust. 1, je˝eli premie stanowià towa-
ry lub us∏ugi:

1) o niewielkiej wartoÊci lub próbki to-
waru,

2) wygrane w loteriach promocyj-
nych, organizowanych na podsta-
wie przepisów o grach losowych,
zak∏adach wzajemnych i grach na
automatach, lub konkursach, któ-
rych wynik nie zale˝y od przypadku.

Art. 17b. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji w za-
kresie loterii promocyjnych jest for-
mu∏owanie ofert w sposób stwarzajà-
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cy konsumentowi — niezale˝nie od
wyniku losowania czy wiedzy konsu-
menta — pewnoÊç wygranej, je˝eli
konsument z∏o˝y zamówienie na to-
war lub us∏ug´ obj´te promocjà albo
zap∏aci oferentowi z góry jakàkolwiek
kwot´.

2. Czynem, o którym mowa w ust. 1, jest
w szczególnoÊci formu∏owanie ofert
w dokumencie wystawionym imien-
nie na konsumenta, majàcym cechy
pisma o charakterze oficjalnym.

Art. 17c. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest
organizowanie systemu sprzeda˝y la-
winowej, polegajàcego na propono-
waniu nabywania towarów lub us∏ug
poprzez sk∏adanie nabywcom tych to-
warów lub us∏ug obietnicy uzyskania
korzyÊci materialnych w zamian za na-
k∏onienie innych osób do dokonania
takich samych transakcji, które to oso-
by uzyska∏yby podobne korzyÊci ma-
terialne wskutek nak∏onienia kolej-
nych osób do udzia∏u w systemie.

2. Nie stanowi czynu nieuczciwej konku-
rencji organizowanie systemu sprze-
da˝y, o którym mowa w ust. 1, jeÊli
spe∏nione zostanà nast´pujàce wa-
runki:

1) korzyÊci materialne uzyskiwane
z uczestnictwa w systemie sprzeda-
˝y pochodzà ze Êrodków uzyskiwa-
nych z zakupu lub ze sprzeda˝y
dóbr i us∏ug po cenie, której war-
toÊç nie mo˝e ra˝àco przekraczaç
rzeczywistej wartoÊci rynkowej
tych dóbr i us∏ug,

2) osoba rezygnujàca z udzia∏u w sys-
temie sprzeda˝y ma prawo do od-
przeda˝y organizatorowi systemu
za co najmniej 90% ceny zakupu
wszystkich nabytych od organizato-
ra nadajàcych si´ do sprzeda˝y to-
warów, materia∏ów informacyjno-
-instrukta˝owych, próbek towarów
lub zestawów prezentacyjnych za-
kupionych w przeciàgu 6 miesi´cy
poprzedzajàcych dat´ z∏o˝enia rezy-
gnacji organizatorowi systemu
sprzeda˝y.

Art. 17d. Czynem nieuczciwej konkurencji jest
wprowadzanie do obrotu przez sieci
sklepów dyskontowych towarów w ilo-
Êci przewy˝szajàcej 20% wartoÊci obro-
tów z markami stanowiàcymi w∏asnoÊç
w∏aÊciciela sieci lub podmiotów zale˝-
nych.”;

5) art. 19 otrzymuje brzmienie:

„Art. 19. 1. Z roszczeniami wymienionymi w art. 18
ust. 1 pkt 1—3 i 6 mogà wystàpiç:

1) krajowa lub regionalna organizacja,
której celem statutowym jest ochro-
na interesów konsumentów, je˝eli
czyn nieuczciwej konkurencji zagra-
˝a lub narusza interesy konsumen-
tów,

2) krajowa lub regionalna organizacja,
której celem statutowym jest ochro-
na interesów przedsi´biorców,

3) Prezes Urz´du Ochrony Konkurencji
i Konsumentów, je˝eli czyn nieuczci-
wej konkurencji zagra˝a lub narusza
interesy konsumentów,

4) powiatowy (miejski) rzecznik konsu-
mentów, je˝eli czyn nieuczciwej kon-
kurencji zagra˝a lub narusza interesy
konsumentów. 

2. Przepis ust. 1 nie ma zastosowania do
czynów nieuczciwej konkurencji okre-
Êlonych w art. 5—7, 11, 14 i 15a,
a w przypadku organizacji i rzecznika,
o których mowa w ust. 1 pkt 1 i 4, tak˝e
do czynów okreÊlonych w art. 12.”;

6) w art. 21 ust. 2 otrzymuje brzmienie:

„2. W ramach zarzàdzenia tymczasowego sàd mo-
˝e ustanowiç zakaz zbywania, zbywania po
okreÊlonej cenie lub innego wprowadzania do
obrotu okreÊlonych towarów, jak równie˝ zakaz
prowadzenia reklamy okreÊlonej treÊci.”;

7) po art. 24 dodaje si´ art. 24a w brzmieniu: 

„Art. 24a. Kto organizuje system sprzeda˝y lawi-
nowej lub takim systemem kieruje, pod-
lega karze pozbawienia wolnoÊci od
6 miesi´cy do lat 8.”;

8) art. 25 otrzymuje brzmienie: 

„Art. 25. 1. Kto, oznaczajàc lub wbrew obowiàzko-
wi nie oznaczajàc towarów albo us∏ug,
wprowadza klientów w b∏àd co do po-
chodzenia, iloÊci, jakoÊci, sk∏adników,
sposobu wykonania, przydatnoÊci,
mo˝liwoÊci zastosowania, naprawy,
konserwacji lub innych istotnych cech
towarów lub us∏ug albo nie informuje
o ryzyku, jakie wià˝e si´ z korzystaniem
z nich, i nara˝a w ten sposób klientów
na szkod´, podlega karze aresztu albo
grzywny.

2. Tej samej karze podlega, kto dopusz-
cza si´ czynu nieuczciwej konkurencji
w zakresie reklamy, loterii promocyj-
nych lub sprzeda˝y, o której mowa
w art. 17a.”

Art. 2. Ustawa wchodzi w ˝ycie po up∏ywie 3 mie-
si´cy od dnia og∏oszenia.

Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej: A. KwaÊniewski
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