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USTAWA

z dnia 16 kwietnia 1993 r.

o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Rozdziat 1

Przepisy ogdéine

Art. 1. Ustawa reguluje zapobieganie i zwalczanie
nieuczciwej konkurencji w dziatalnosci gospodarczej,
w szczegolnosci produkcji przemystowej i rolnej, budownict-
wie, handlu i ustugach — w interesie publicznym, przed-
sigbiorcow oraz klientow, a zwlaszcza konsumentow.

Art. 2. Przedsigbiorcami, w rozumieniu ustawy, sg
osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki organizacyjne
nie majgce osobowosci prawnej, ktére prowadzac, chociazby
ubocznie, dziatalno$¢ zarobkowag lub zawodow3g uczestnicza
w dziatalno$ci gospodarcze;.

Art. 3. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest dziata-
nie sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami, jezeli
zagraza lub narusza interes innego przedsigbiorcy lub klienta.

2. Czynami nieuczciwej konkurencji sa w szczegdlno-
§ci: wprowadzajagce w biagd oznaczenie przedsigbiorstwa,
fatszywe lub oszukancze oznaczenie pochodzenia geografi-
cznego towaréw albo ustug, wprowadzajgce w biad ozna-
czenie towarow lub ustug, naruszenie tajemnicy przedsigbio-
rstwa, naklanianie do rozwigzania lub niewykonania umowy,
nasladownictwo produktéw, pomawianie lub nieuczciwe
zachwalanie, utrudnianie dostepu do rynku, a takze nieucz-
ciwa lub zakazana reklama.

Art. 4. Zagraniczne osoby fizyczne i prawne korzystajg
z uprawnien wynikajgcych z przepis6w ustawy na podstawie
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uméw migdzynarodowych obowigzujacych Rzeczpospolitg
Polska lub na zasadzie wzajemnosci.

Rozdziat 2

Czyny nieuczciwej konkurencji

Art. 5. Czynem nieuczciwe] konkurencji jest takie
oznaczenie przedsiebiorstwa, ktére moze wprowadzi¢ klien-
tow w biad co do jego tozsamosci, przez uzywanie firmy,
nazwy, godta, skrétu literowego lub innego charakterystycz-
nego symbolu wczeséniej uzywanego, zgodnie z prawem, do
oznaczenia innego przedsiebiorstwa.

Art. 6. 1. Jezeli oznaczenie przedsigbiorstwa nazwis-
kiem przedsigbiorcy moze wprowadzié klientow w biad co do
tozsamosci z innym przedsigbiorstwem, ktére wczesniej
uzywato podobnego oznaczenia, przedsigbiorca ten powi-
nien poadja¢ Srodki majace na celu usunigcie niebezpieczen-
stwa wprowadzenia w btgd oséb trzecich.

2. Na zadanie zainteresowanego sad wyda orzeczenie
nakazujace przedsigbiorcy, ktéry pézniej zaczgt uzywacd tego
oznaczenia, podjecie stosownych srodkéw zapobiegajacych,
polegajgcych w &szczegélnosci na wprowadzeniu zmian
w oznaczeniu przedsigbiorstwa, ograniczeniu zakresu teryto-
rialnego uzywania oznaczenia lub jego uzywaniu w okres-
lony sposéb.

Art. 7. 1. Jezeli wskutek likwidacji, podziatu lub prze-
ksztatcenia przedsiebiorstwa powstanie watpliwos$¢, ktory
z przedsigbiorcobw ma prawo uzywaé oznaczenia przed-
siebiorstwa zlikwidowanego, podzielonego lub przeksztal-
conego, nalezy ustali¢ takie oznaczenia, ktére zapobiegng
wprowadzeniu w btad osdéb trzecich.

2. W razie sporu sad, na zadanie zainteresowanego
przedsiebiorcy, ustali oznaczenia przedsigbiorstw, uwzgled-
niajac interesy stron oraz inne okolicznos$ci sprawy.

Art. 8. Czynem nieuczciwej konkurenciji jest opatrywa-
nie towaréw lub ustug falszywym lub oszukariczym oznacze-
niem geograficznym wskazujacym bezposrednio albo po-
$rednio na kraj, region lub miejscowo$é ich pochodzenia albo
uzywanie takiego oznaczenia w dziatalnosci handlowej,
reklamie, listach handlowych, rachunkach lub innych doku-
mentach.

Art. 9. Jezeli towar lub ustuga w miejscu pochodzenia
korzysta z ochrony, a z pochodzeniem z okre$lonego regionu
lub miejscowo$ci zwigzane sg ich szczegolne cechy lub
wlasciwosci, czynem nieuczciwej konkurencji jest falszywe
lub oszukanicze uzywanie takich geograficznych oznaczen
regionalnych, nawet z dodatkiem ,,rodzaj”, ,,typ”, ,,metoda”’
albo réwnoznacznym.

Art. 10. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takie
oznaczenie towaréw lub ustug albo jego brak, ktére moze
wprowadzi¢ klientéw w biad co do pochodzenia, ilosci,
jakosci, sktadnikéw, sposobu wykonania, przydatnosci, mo-
zliwosci zastosowania, naprawy, konserwacji lub innych
istotnych cech towar6éw albo ustug, a takze zatajenie ryzyka,
jakie wigze sie z korzystaniem z nich.

2. Czynem nieuczciwej konkurencji jest rowniez wpro-
wadzenie do obrotu towaréw w opakowaniu mogacym

wywotaé skutki okreslone w ust. 1, chyba ze zastosowanie
takiego opakowania jest uzasadnione wzgledami technicz-
nymi.

Art. 11. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest prze-
kazanie, ujawnienie lub wykorzystanie cudzych informacii
stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa albo ich nabycie
od osoby nieuprawnionej, jezeli zagraza istotnym interesom
przedsiebiorcy.

2. Przepis ust. 1 stosuje sie rowniez do osoby, ktéra
Swiadczytla prace na podstawie stosunku pracy lub innego
stosunku prawnego — przez okres trzech lat od jego ustania,
chyba ze umowa stanowi inaczej albo ustat stan tajemnicy.

3. Przepisu ust. 1 nie stosuje sie wobec tego, kto od
nieuprawnionego nabyl, w dobrej wierze, na podstawie
odptatnej czynnosci prawnej, informacje stanowigce tajem-
nice przedsiebiorstwa. Sad moze zobowigzaé nabywce do
zaplaty stosownego wynagrodzenia za korzystanie z nich, nie
diuzej jednak niz do ustania stanu tajemnicy.

4. Przez tajemnice przedsigbiorstwa rozumie sie nie
ujawnione do wiadomosci publicznej informacje techniczne,
technologiczne, handiowe lub organizacyjne przedsigbior-
stwa, co do ktorych przedsigbiorca podjat niezbedne dziata-
nia w celu zachowania ich poufnosci.

Art. 12. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest na-

-klanianie osoby $wiadczacej na rzecz przedsigbiorcy prace,

na podstawie stosunku pracy lub innego stosunku praw-
nego, do niewykonania lub nienalezytego wykonania obo-
wigzkoéw pracowniczych albo innych obowigzkéw umow-
nych, w celu przysporzenia korzyéci sobie lub osobom
trzecim albo szkodzenia przedsigbiorcy.

2. Czynem nieuczciwe]j konkurencji jest takze naktania-
nie klientéw przedsigbiorcy lub innych oséb do rozwigzania
z nim umowy albo niewykonania lub nienalezytego wykona-
nia umowy, w celu przysporzenia korzyéci sobie lub osobom
trzecim albo szkodzenia przedsigbiorcy.

3. Przepiséw ust. 1 i 2 nie stosuje sie do, podejmowa-
nych przez zwigzki zawodowe, dziatanh zgodnych z przepisa-
mi 0 rozwigzywaniu sporéw zbiorowych.

Art. 13. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest na-
Sladowanie gotowego produktu, polegajgce na tym, ze za
pomocg technicznych $rodkéw reprodukcji jest kopiowana
zewnetrzna postaé produktu, jezeli moze wprowadzié klien-
t6w w bigd co do tozsamosci producenta lub produktu.

2. Nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji naslado-
wanie cech funkcjonalnych produktu, w szczegélnosci bu-
dowy, konstrukgcji i formy zapewniajacej jego uzytecznosé.
Jezeli nasladowanie cech funkcjonalnych gotowego produ-
ktu wymaga uwzglednienia jego charakterystycznej formy,
co moze wprowadzié klientow w btad co do tozsamosci
producenta lub produktu, nasladowca jest zobowigzany
odpowiednio oznaczyé¢ produkt.

Art. 14. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest roz-
powszechnianie nieprawdziwych Ilub wprowadzajgcych
w btad wiadomosci o swoim lub innym przedsigbiorcy albo
przedsiebiorstwie, w celu przysporzenia korzysci lub wy-
rzadzenia szkody.
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2. Wiadomosciami, o ktérych mowa w ust. 1, s3g nie-
prawdziwe lub wprowadzajace w blad informacje, w szcze-
g6inosci o:

1) osobach kierujacych przedsiebiorstwem,

2) wytwarzanych towarach lub swiadczonych ustugach,
3) stosowanych cenach,

4) sytuacji gospodarczej lub prawnej.

3. Rozpowszechnianiem wiadomosci, o ktérych mowa
w ust. 1, jest rowniez postugiwanie sig:

1) nie przystugujacymi fub niescistymi tytutami, stopniami
albo innymi informacjami o kwalifikacjach pracowni-
kéw,

2) nieprawdziwymi atestami,
3) nierzetelnymi wynikami badan,

4) nierzetelnymi informacjami o wyréznieniach lub ozna-
czeniach produktéw lub ustug.

Art. 15. Czynem nieuczciwej konkurencji jest utrud-
nianie innym przedsigbiorcom dostepu do rynku, w szczegdl-
nosci przez:

1) sprzedaz towarbéw lub ustug ponizej kosztéw ich wy-
tworzenia lub $wiadczenia albo ich odprzedaz ponizej
kosztéw zakupu w celu eliminacji innych przedsigbior-
cow,

2) naktanianie oséb trzecich do odmowy sprzedazy innym
przedsiebiorcom albo niedokonywania zakupu od in-
nych przedsigbiorcow towardéw lub ustug,

3) rzeczowo nieuzasadnione, zréznicowane traktowanie
niektérych klientéw.

Art. 16. 1. Czynem nieuczciwej konkurenciji w zakre-
sie reklamy jest w szczeg6inosci:

1) reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi obycza-
jami lub uchybiajgca godnosci cziowieka,

2) reklama wprowadzajaca klienta w blgd i mogaca przez to
wplyna¢ na jego decyzje co do nabycia towaru lub
ustugi,

3) reklama odwotujgca sie¢ do uczuc klientéw przez wywo-
tywanie leku, wykorzystywanie przesaddéw lub fatwo-
wiernosci dzieci,

4) wypowiedz?, ktora, zachecajgc do nabywania towaréw
lub ustug, sprawia wrazenie neutralnej informaciji,

5) reklama, ktéra stanowi istotng ingerencje w sfere prywa-
tnosci, w szczegolnosci przez ucigzliwe dla klientéw
nagabywanie w miejscach publicznych, przesytanie na
koszt klienta nie zamowionych towaréw lub naduzywa-
nie technicznych $rodkéw przekazu informaciji,

6) reklama poréwnawcza, chyba ze zawiera informacje
prawdziwe i uzyteczne dla klientéw.

2. Przy ocenie reklamy wprowadzajacej w biad nalezy
uwzglednié¢ wszystkie jej elementy, zwlaszcza dotyczace
ilosci, jakosci, sktadnikéw, sposobu wykonania, przydatno-
dci, mozliwoséci zastosowania, naprawy lub konserwacji
reklamowanych towaréw lub ustug, a takze zachowania sie
klienta.

Art. 17. Czynu nieuczciwej konkurencji, w rozumieniu
art. 16, dopuszcza si¢ rowniez agencja reklamowa albo inny
przedsigbiorca, ktory reklame opracowat.

Rozdziat 3

Odpowiedzialnos¢ cywilna

Art. 18. 1. W razie dokonania czynu nieuczciwej kon-
kurencji, przedsiebiorca, ktérego interes zostal zagrozony lub
naruszony, moze zadac:

1) zaniechania niedozwolonych dziatan,
2) usunigcia skutkdw niedozwolonych dziatan,

3) zlozenia jednokrotnego lub wielokrotnego o$wiadcze-
nia odpowiedniej tresci i w odpowiedniej formie,

4) naprawienia wyrzadzonej szkody, na zasadach ogdl-
nych,

b) wydania bezpodstawnie uzyskanych korzysci, na zasa-
dach ogélinych.

2. Sad, na wniosek uprawnionego, moze orzec réwniez
o wyrobach, ich opakowaniach, materialach reklamowych
i innych przedmiotach bezposrednio zwigzanych z popef-
nieniem czynu nieuczciwej konkurencji. W szczegoinosci sad
moze orzec ich zniszczenie lub zaliczenie na poczet od-
szkodowania.

Art. 19. 1. Zroszczeniami wymienionymi w art. 18 ust.
1 pkt 1—3 mogq wystepowac:

1) krajowe lubregionalne organizacje, ktorych celem statu-
towym jest ochrona intereséw konsumentow,

2) krajowe lub regionalne organizacje, ktdorych celem statu-
towym jest ochrona interesdw przedsiebiorcow.

2. Przepis ust. 1 nie ma zastosowania do czyndow
nieuczciwej konkurencji, okreslonych w art. 5—7, 11 i 14,
a w przypadku organizacji, o ktérych mowa w ust. 1 pkt
1 — takze do czynéw okreslonych w art. 12.

Art. 20. Roszczenia z tytutu czyndw nieuczciwej kon-
kurencji ulegajg przedawnieniu z uptywem lat trzech. Bieg
przedawnienia rozpoczyna sie oddzielnie co do kazdego
naruszenia. Przepis art. 442 Kodeksu cywilnego stosuje sie
odpowiednio.

Art. 21. 1. W sprawach z zakresu zwalczania nieucz-
ciwej konkurencji przedsiebiorca, ktérego interes zostat za-
grozony lub naruszony, moze wnie$¢ o wydanie zarzadzenia
tymczasowego takze do sadu, w ktérego okregu znajduje sig
mienie osoby, ktdra sie tego czynu dopuscita, albo gdzie
nastgpit czyn nieuczciwej konkurencji. Z wnioskiem o wyda-
nie zarzadzenia tymczasowego mogg wystgpié réwniez kra-
jowe lub regionalne organizacje, ktérych celem statutowym
jest ochrona intereséw konsumentéw lub intereséw przed-
siebiorcow.

2. Wramach zarzadzenia tymczasowego sad moze usta-
nowié¢ zakaz zbywania lub innego wprowadzania do obrotu
okre$lonych towaréw, jak réwniez zakaz prowadzenia re-
klamy okreslonej tresci.

3. Sad rozpoznaje wniosek o zabezpieczenie powddz-
twa niezwiocznie. Sad orzeka na posiedzeniu niejawnym
w skiadzie jednoosobowym.
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Art. 22. 1. W razie wniesienia oczywiscie bezzasad-
nego powodztwa z tytutu nieuczciwej konkurencji, sad, na
whniosek pozwanego, moze nakaza¢ powodowi ziozenie
jednokrotnego lub wielokrotnego odwiadczenia odpowied-
niej treéci i w odpowiedniej formie.

2. Pozwany, u ktorego na skutek wniesienia powodz-
twa, o ktérym mowa w ust. 1, powstata szkoda, moze zgdaé
jej naprawienia na zasadach ogoinych.

Rozdziat 4
Przepisy karne

Art. 23. 1. Kto, wbrew cigzagcemu na nim obowigz-
kowi w stosunku do przedsigbiorcy, ujawnia innej osobie lub
wykorzystuje we wiasnej dziatalnosci gospodarczej informa-
cje stanowiacga tajemnice przedsiebiorstwa, jezeli wyrzadza
to powazng szkode przedsigbiorcy,

podlega karze pozbawienia wolnosci do lat 2, ograni-

czenia wolnosci albo grzywny.

2. Tej samej karze podlega, kto, uzyskawszy bezprawnie
informacje stanowigcq tajemnice przedsiebiorstwa, ujawnia
ja innej osobie lub wykorzystuje we wlasnej dziatalnosci
gospodarczej.

Art. 24. Kto, za pomocg technicznych srodkoéw repro-
dukgji, kopiuje zewnetrzng postaé produktu lub tak skopio-
wany wprowadza do obrotu, stwarzajagc tym mozliwosé
wprowadzenia klientéw w btad co do tozsamosci producenta
lub produktu, czym wyrzadza powazng szkode przedsigbior-
cy,

podlega karze pozbawienia wolnosci do lat 2, ograni-

czenia wolnoéci albo grzywny.

Art. 25. Kto, umysinie oznaczajgc lub wbrew obowigz-
kowi nie oznaczajgc towardéw albo ustug, wprowadza klien-
tow w biad co do pochodzenia, ilosci, jakosci, sktadnikow,
sposobu wykonania, przydatnosci, mozliwoéci zastosowa-
nia, naprawy, konserwacji lub innych istotnych cech towa-
réw lub ustug albo zataja ryzyko, jakie wigze sie z korzys-
taniem z nich, i wyrzadza w ten sposdb istotng szkode
klientowi,

padlega karze aresztu albo grzywny.

Art. 26. 1. Kto rozpowszechnia nieprawdziwe lub
wprowadzajgce w biad wiadomosci o przedsiebiorstwie,
w szczegoinosci o osobach kierujgcych przedsigbiorstwem,
wytwarzanych towarach, $wiadczonych ustugach lub stoso-
wanych cenach albo o sytuacji gospodarczej lub prawnej
przedsigbiorstwa, w celu szkodzenia przedsigbiorcy,

podlega karze aresztu albo grzywny.

2. Tej samej karze podlega, kto, w celu przysporzenia
korzysci majatkowej lub osobistej sobie, swojemu przed-
sigbiorstwu lub osobom trzecim, rozpowszechnia niepraw-
dziwe lub wprowadzajace w blad wiadomosci o swoim
przedsiebiorstwie lub przedsigbiorcy, w szczeg6inosci o oso-
bach kierujacych przedsiebiorstwem, wytwarzanych towa-
rach, $wiadczonych ustugach lub stosowanych cenach albo
o sytuacji gospodarczej lub prawnej przedsigbiorcy lub
przedsiebiorstwa.

Art. 27. 1. Sciganie przewidzianych w niniejszej usta-
wie przestepstw nastepuje na wniosek pokrzywdzonego,
a wykroczen — na zadanie pokrzywdzonego.

2. Z zadaniem $cigania wykroczenia przewidzianego
w art. 25 mogg wystapi¢ takze organizacje, o ktorych mowa
w art. 19 ust. 1.

Rozdziat 5
Zmiany w przepisach obowiagzujacych

Art. 28. W dekrecie z dnia 24 czerwca 1953 r. 0 upra-
wie tytoniu i wytwarzaniu wyrobéw tytoniowych (Dz. U. Nr
34, poz. 144,z1988r. Nr 41, poz. 324 121989 r. Nr 35, poz.
192) po art. 8 dodaje sie art. 8a w brzmieniu:

+Art. 8a. 1. Zabrania si¢ prowadzenia reklamy wyrobow
tytoniowych w telewizji i radiu. Zakaz ten doty-
czy takze prasy dzieciecej i mlodziezowej. Re-
klama wyrobow tytoniowych, w formie graficz-
nej, jest dozwolona tylko tgcznie z widoczng
i czytelng informacja dotyczacy ich szkodliwo-
$ci.

2. Kto narusza zakaz lub nie dopetnia obowiagzku,
o ktérych mowa w ust. 1,

podlega karze aresztu lub grzywny.

3. W przedsigbiorstwie odpowiedzialno$é przewi-
dziang w ust. 2 ponosi osoba kierujaca przed-
sigbiorstwem, a jezeli zostala wyznaczona oso-
ba odpowiedzialna za prowadzenie reklamy
-— ta osoba.

4. Minister Zdrowia i Opieki Spotecznej ustali,
w drodze rozporzgdzenia, wzory informacji,
o ktorej mowa w ust. 1.”

Art. 29. W ustawie z dnia 10 pazdziernika 1991 r.
o §rodkach farmaceutycznych, materiatach medycznych, ap-
tekach, hurtowniach i nadzorze farmaceutycznym (Dz. U. Nr
105, poz. 452 i z 1993 r. Nr 16, poz. 68) wprowadza sie
nastepujgce zmiany:

1) wart. 4
a) w ust. 1 wyraz ,,Informacja” zastepuije sie wyrazami
..Reklama i informacja”,

b) ust. 2 otrzymuje brzmienie:

.,2. Zabrania sie prowadzenia w §rodkach masowe-
go przekazu reklamy lekéw wydawanych wylq-
cznie z przepisu lekarza. Nie dotyczy to specjalis-
tycznych pism medycznych.”,

2) art. 68 otrzymuje brzmienie:
LArt. 68. 1. Kto narusza zakaz przewidziany w art. 4 ust.
2, podiega karze aresztu albo grzywny.

2. W przedsiebiorstwie odpowiedzialnosé
przewidziang w ust. 1 ponosi osoba kieruja-
ca przedsigbiorstwem, a jezeli zostala wy-
znaczona osoba odpowiedzialna za prowa-
dzenie reklamy — ta osoba.”

Rozdziat 6
Przepisy konncowe

Art. 30. Traci moc ustawa z dnia 2 sierpnia 1926 r.
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U.21930r. Nr 56,
poz. 467).

Art. 31. Ustawa wchodzi w zycie po upltywie szeéciu
miesiecy od dnia ogloszenia, z wyjgtkiem art. 28, ktory
wchodzi w zycie z dniem 1 stycznia 1995 r.

Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej: L. Walesa



